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4 Generalidades

Se quiso destacar dentro del logo al oso andino por tratarse de uno de los

\I'l

El logosimbolo de Parques Nacionales Naturales de Colombia nacié en junio de

A CIONALE _ ) ) : . L

/ s ‘P\xl 1984 bajo el nombre de Sistema de Parques Nacionales Inderena - Colombia y tuvo mamiferos de mayor talla en nuestra fauna y a la palma de cera del Quindio por

o ‘ . | & una renovacién visual y de sus componentes en el ano 2002. ser la palmera de mayor porte del mundo y ocupar los hébitats similares a los del

§ = § oso andino, aparte de ser emblema patrio.
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\ /; DAD ADNINISTRATIVA REPRCTAL Con este emble.m.o se !ouscc avivar los sentimientos para defender a perpetuidad
una representatividad irremplazable de nuestra naturaleza que es parte de la

\ff cnmu?‘f_“/

SISTEMA DE PARQUES NACIONALES NATURALES
MINISTERIO DEL MEDIO AMBIENTE

verdadera esencia de nuestra nacionalidad.

Nuestro nombre: No se debe usar la sigla UAESPNN o su significado, Unidad Administrativa Especial
MINAMBIENTE del Sistema de Parques Nacionales Naturales de Colombia, ya que este nombre es
demasiado largo, generando nombres incorrectos como Unidad de Parques.

DVEL MEDIO AMBIENTE

Construccion del logosimbolo

La marca Parques Nacionales Naturales esté registrada ante la Superintendecia de ! .

Industria y Comercio bajo la resolucién No. 29547 del 15 de noviembre de 2005. El logosimbolo estd construido a partir de 2 semi-6valos,

uno dentro del otro, que abarcan el texto y la ilustracién
respectivamente. Las palabras “PARQUES” y “NATURALES”
se encuentran centradas horizontalmente con respecto a los
6valos, y las palabras “NACIONALES” y “DE COLOMBIA"
se encuentran centradas verticalmente con respecto a los
fous'?| 6valos como se muestra en la cuadricula.

las llanuras de clima cdlido -cubiertas por selvas pluviales, selvas hUmedas, sabanas

y aun desiertos- hasta las laderas andinas, pdramos, superpdramos, casquetes |
polares y nieves perpetuas. En un segundo plano se destaca la palma de cera del

Quindio (arbol emblemdtico nacional).

El ambiente general del logo alude a la diversidad bidtica y ecolégica del pais desde [&] ‘




Construccion del logosimbolo con el

complemento del nombre de la Entidad Area de reserva

1A ! H Con el fin de garantizar una lectura adecuada de la imagen y evitar que otros
Versién principal in de garantizar una lectura adecuada de la imagen y evitar que of
elementos alteren visualmente el logo de la Entidad, el espacio blanco minimo o

drea de reserva que se deberd respetar en su aplicaciéon es el equivalente a 1/3
En la versién principal a utilizar, el logosimbolo siempre debe ir acompaiiado del de la altura del logosimbolo de Parques Nacionales Naturales de Colombia.
complemento con nombre de la entidad, este debe ir ubicado al lado derecho

del logosimbolo, escrito en maydscula con tipografia Futura Std Bold, segun las
proporciones dispuestas en el siguiente diagrama.

Esta versién siempre debe ser utilizada en piezas graficas de comunicacién Y/a- , Ty/g,
externa, y en aquellas donde el logo esté acompafado de logos de otras r Area de reserva
instituciones o empresas. %
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Usos de otras versiones del logo Co-Branding

Cuando el logo se utilice acompafado de otras marcas en las diferentes piezas
comunicativas siempre debe ir con el nombre Parques Nacionales Naturales de
Colombia segun lo estipulado en la seccién de construccién del logosimbolo con el
complemento del nombre de la entidad.

En las piezas de .

comunicacién interna,

el logosimbolo puede

ser utilizado sin el
complemento del nombre
de la entidad. )
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Versién vertical
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En los casos que el formato o

CIONAL
f/;i;
[ -

1
< E la disponibilidad del espacio lo
g E‘ requieran, podrd ser utilizada % conput
= = la versién vertical del logo PARQUES NACIONALES
! G | . . . . MATURALES DE COLOMBIA
/ institucional, siempre y cuando
&J{ﬂ*ﬁ/ no se afecte la legibilidad del
nombre de la entidad.
PARQUES NACIONALES Para el uso del logo en las diferentes piezas gréficas o audiovisuales que realicen
NATURALES DE COLOMBIA las entidades piblicas o privadas en alianza con Parques Nacionales Naturales de

Colombia, deben solicitarlo al Grupo de Comunicaciones y Educacion Ambiental
de la Entidad.




10 Tipografias Manejos de color

Tipografia Institucional

WRCIONAL g

Montserrat— ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 Policromia Escala de grises
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%coLomet

Tipografias Complementarias

Work Sans ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ /g
Abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890

PARQUES NACIONALES PARQUES NACIONALES

NATURALES DE COLOMEIA

!
PARQUES

NATURALES DE COLOMBIA

~" PARQUES
5__?awam:tﬁ_ )

2 coLont

.

Futura ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghl|k|mnopq l'Si'UVWXYZ Sobre fondo blanco Sobre fondos oscuros
1234567890




Manejo del logo de Parques Nacionales

Naturales de Colombia y Ministerio de
12 Usos correctos e incorrectos Ambiente y Desarrollo Sostenible

Usos correctos En comunicaciones externas el logotipo de Parques Nacionales Naturales de Colombia

debe ir acompanado del logotipo del Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible.
WhCIONAL g, Se debe usar de la misma manera si en la pieza comunicativa hay un ministerio y una
o més entidades adscritas al mismo ministerio.

£ g = o = o =
u = L - br ri] L]
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-] a8 % z & E El logo del ministerio preferiblemente debe usarse sangrado al lado izquierdo o
< B | o O | = i . . . .
- o ¥ o i & derecho de la pieza comunicativa y en el lado opuesto del logo de Parques Nacionales.
¥ M
, , . { 1 E El ambiente Mirmiierite
Logosimbolo sobre fondo de color, Logosimbolo a una sola tinta Lcl)gosmbololc: uncjolo t'mlf] y R eSS /@ o5 e todos
respetando el marco blanco que pantone, cualquiera que esta sea. pland para el caso de senalizacion IDEAM

sobre madera u otro material que

encierra los elementos. .
no sea impreso.

Usos incorrectos
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PARQUES
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LREGTF ST WISITIEN & CspeCial . A A
Uniddad Administrativa especial #BiodiversidadEnLosParques

del Sistema de Parques Nocionales
Nalurales de Colismbia
Logosimbolo sin el marco blanco Logosimbolo sin el nombre de Parques Alterar la proporcion del
que contiene los elementos Nacionales Naturales de Colombia logosimbolo £l amblente | g VATURALSS OF Couomat
. ;[ . ., . &5 de todos
tipogrdficos y la ilustracién. alrededor de la imagen, o con otra

tipografia diferente a la institucional.




Manejo del logo de Parques Nacionales y logo

Gobierno de Colombia cuando hay dos o mads
14 entidades adscritas a diferentes Ministerios Escudos de las areas protegidas

Cuando hay dos o mds entidades adscritas a diferentes ministerios en una pieza . . . .
- . . L Estos escudos no hacen parte de la identidad visual de Parques Nacionales, por lo
comunicativa, se debe usar el logo Gobierno de Colombia y no el del ministerio. . (e . .
tanto no pueden ser utilizados en la papeleria institucional, vallas de interpretacion,
avisos, libros, revistas, afiches, y demds impresos y publicaciones o audiovisuales.
Su uso estd permitido solamente en los uniformes oficiales y para objetos de
P = material promocional en La Tienda de Parques.

* .
2. ° PARQUES NACIONALES SERA m
g NATURALES DE COLOMBIA 7
h g A o saber

El futuro Gobismo
es de todos de Colombia




16 Escudos de las areas protegidas Papeleria institucional

La papeleria institucional debe tener los siguientes logotipos: en la parte superior
izquierda el logo de Parques Nacionales Naturales de Colombia y en la parte
inferior derecha el logo del Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible, debajo
de este deben ir los datos de contacto del érea, grupo o direccién territorial. Esta
papeleria debe usarse para las comunicaciones oficiales externas e internas (oficios,
memorandos, circulares).

Para documentos diferentes a los mencionados anteriormente, se debe usar el logo
de Parques Nacionales Naturales de Colombia, se deben eliminar del pie de pagina
los datos relacionados con la direccién y teléfonos de las sedes y Gnicamente se
debe usar el nombre de la dependencia.
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Papeleria institucional Otros documentos




18 Otros formatos institucionales

Otros formatos institucionales

PARQUES

_ SITWHALYN

a E";"E“‘;t“ Mitarmbimrts
FUNCIONARIO S S

Este carndé identifica al portador como funcionario o
contratista de Parques Nacionales Naturales de Colombia.

Dol portarse en lugar visible durante las horas de trabajo,

A su retiro, deberd devolverse a la Coordinacién del Grupo
Ceastidn Humana,

Solicitarmos a las autoridades civiles y militares prestar el
apoyo necesario al portador del presente cammsé,

Carné de
identificacién

Tarjeta Personal

5l encuentra este docurnento, agradecemos reportario a la
siguiente direccién: Calle 74 Mo 11 - 81 - PBX. 353 2400 -
Bogota D.C - Colombia,

Www.parquesnacionales.gov.co

Mubia Lucia Wilches Quintana

Subdirectorn Administrativa y Financiern

Colle 74 Ma. 11 - 81 Piso 2 Bogotd DuC. - Colombea
PEX: [371) 353 2400 Be. 3001

emoil: nubso wilches(Epanguesnocionales. gov.oo
el pOTGRMENOCCnalig. gt

inisterio de Ambisnie y Desarralls Sostenible

El ambiente

o4 de todos

Titulo

Autor

Minambionte

Plantilla
Presentacidn

3 Power Point
|

Servidor Publico

Art 123 Constitucidn Politica

Personas naturales al servicio del Estadoy de la
sociedad.

Busca el logro de los fines del Estadoy la
sociedad. ¥ NO el beneficio personal,

Ejerce upa funcién pdblica, cumplen tareas
estatales, investidos de la autoridad del Estado.

o




Productos impresos de Parques Nacionales Productos impresos de Parques Nacionales
20 Naturales de Colombia Naturales de Colombia

Plegables Volantes

Formato: es libre, pero se sugiere utilizar para plegables de 2 cuerpos el tamafo carta Formato: es libre, pero se sugiere utilizar tamafo media carta (14 x 21 cm).
y para plegables de 3 el tamano oficio que generan tres cuerpos de 11 cm de ancho.
Tipos de papel: desde el afio 2011 se implementé el uso de papel kimberly reciclado
Tipos de papel: desde el afo 2011 se implementé el uso de papel kimberly reciclado de 75y 180 gr. En caso de no utilizar papel reciclado, se sugiere el uso de papeles
de 75y 180 gr. En caso de no utilizar papel reciclado, se sugiere el uso de papeles mate o brillantes de 90 a 150 gr.
mate o brillantes de 90 a 150 gr.
Acabados: grafado si se requiere.
Tintas: de recomienda 4 x 4 tintas (Policromia - full color), en el caso de no contar con
los recursos suficientes se debe manejar una o dos tintas. Tintas: se recomienda 4 x 4 tintas (Policromia - full color), en el caso de no contar con
los recursos suficientes se debe manejar 1 o 2 tintas.

= Volante Monitoreo
11 X21T cm.

)’n MoryTored en mys Parq;q'es Naﬁibﬂaiﬂ

Plegable general
60 X 35 cm. Abierto (6 cuerpos)




Productos impresos de Parques Nacionales Productos impresos de Parques Nacionales
22 Naturales de Colombia Naturales de Colombia

Otros impresos:

Afiches

PARQUES NACIONALES NATURALES
Formato: es libre. Se sugiere utilizar | DE COLOMBIA
formatos de pliego (100 x 70 cm), ;
2 pliego (70 x 50 cm) y un minimo
de (50 x 35 0 50 x 29 cm)

Tipos de Papel: desde el afo 2011
se implementé el uso de papel
kimberly reciclado de 75y 180

gr. En caso de no utilizar papel
reciclado, se sugiere el uso de
papel propalcote de 150 gr.

Acabados: para papel propalcote
se sugiere plastificado mate y brillo
UV parcial para las fotografias.

Tintas: se recomienda el manejo a
4 x 0 tintas.

Afiche llustrado
50X 70 cm.

T T
o [

CCII’pefC] InShIUCIOnol WYW. QOTQUERNOCIORDIaL.Qov. oo ‘
Tamafio carta ; o, e e i el ek




Productos impresos de Parques Nacionales

Productos impresos de Parques Nacionales

Naturales de Colombia Naturales de Colombia

Otros impresos:

3. 5Qué hace dnico al PNN
Serrania de Chiribiquete?
Descripcién de un bien
imepetible

Cuaderno Institucional




26 Gran formato Concesion de servicios ecoturisticos

Pendones Manejo y presentacion de los logotipos de los concesionarios de los
servicios ecoturisticos en Parques Nacionales Naturales de Colombia:

Los pendones y backings se deben imprimir en banner semimate con tintas UV

solventes, finalizados con tubos u ojaletes respectivamente. Siempre que se use el logo de la concesién, este DEBE INCLUIR la palabra

CONCESION en la parte superior, justificado a la izquierda del logo y al 25 % del

tamano total del mismo, como se muestra en el siguiente ejemplo:

\ip‘GIDNALE&

“Concesion s

TAYRONA

» . . .
€coLoms} Manejo de los logos de las concesiones con respecto al logotipo de
Parques Nacionales Naturales de Colombia:

X

PARQUES

SITVANLYN

Direccion Territorial El logo de la concesién siempre se debe ubicar al lado derecho del logo de Parques

Ori noq U ia Nacionales Naturales de Colombia y su altura debe ser igual.

© www.parquesnacionales.gov.co
@ Porgues Macionales Noturales de Colombio
O @porquescolombia

e El bilent
()™ $ srce todor  [UNINTRRRIS , L
=—— Pendén Institucional
Tamano: 130 x 180 cm




Normas de manejo de imagen en productos Normas de manejo de imagen en productos

de parques con servicios ecoturisticos de parques con servicios ecoturisticos
28 concesionados concesionados

Manejo de los logos de los miembros de las concesiones: Eijemplo de aplicacién de los logos s
| TAVECHA — )1
en papeleria:

Esta regla aplica para todo tipo de publicacién, aviso de prensa, sefalizacién, pdginas
web, entre otros productos:

Tamaifo: la altura de los logos miembros de la concesiéon no debe ser superior al 50% E7avRONA
de la altura del logotipo de Parques Nacionales Naturales de Colombia.

Ubicacién: los logos miembros deben ser ubicados debajo del logotipo de la

concesién o al lado derecho del mismo, dependiendo el formato y la aplicacién, como
se describe a continuacién: Ejemplo de aplicacién de los logos

en Impresos:

Concesian

PARQUES NACIONALES § TAV RON A

NATURALES DE COLOMBIA
I (8

Pargue Macional Malued
Tayrams

PARQUES
SITIVHNLYN

»
Wi
g
ZE
&

Concesion
PARQUES NACIONALES =
NATURALES DE COLOMBIA T AV RON A LONGH

SITVENLYN

o
=

= EravAONA =—— Plegable general
Eelliae— e - PNN Tayrona




Ecoturismo comunitario

El Ecoturismo comunitario es la alianza con organizaciones comunitarias para la
prestacidn de servicios y actividades ecoturisticas en dreas protegidas, fortaleciendo
sus capacidades, mejorando la conservacién de los recursos naturales y culturales, la
calidad de vida de las comunidades, y la sostenibilidad financiera de la unidad.

Parques Nacionales Naturales de Colombia implementé el uso de este logotipo en el
material divulgativo de los Parques que ofrecen servicios de ecoturismo comunitario.

Q/G

A .
E cot urismo | R

COMUNITARIO Naturales de Colombia

Manejo del Logo de ecoturismo comunitario con respecto al logotipo de
Parques Nacionales Naturales de Colombia:

El logo se debe ubicar a la derecha del logo de Parques Nacionales Naturales de
Colombia y debe tener la misma altura.

E cot urismo ’ Purques

S ITT T COMUNITARIO Naturales de Colombia

PARCAIES
L]
SITVHNLYH

Normas de manejo de imagen en productos de
parques con ecoturismo comunitario 31
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Chingaza

Los logos se pueden ubicar unidos o
separados segun el formato y el tipo de pieza
gue se esté disefiando como se muestra en los
ejemplos:

Plegable Ecoturismo Comunitario
Santuario de Fauna y Flora Los Flamencos

Plegable general de Parques
con ecoturismo comunitario




32

Actividades y servicios ecoturisticos

A continuacién se muestran los iconos con los cuales se identifican las actividades y
servicios ecoturisticos que se ofrecen en las dreas protegidas. Estos iconos se utilizan
en material como plegables, volantes, vallas, sefalizacién o cualquier material que
requiera esta informacién.

N3

Actividades Ecoturisticas
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Regionalizacion de Parques Nacionales
Naturales de Colombia

Parques Nacionales Naturales de Colombia cuenta con las siguientes seis
Direcciones Territoriales a las cuales se adscriben las dreas del Sistema de Parques
como se sefiala a continuacién:

Direccién Territorial Caribe
Sede administrativa: Santa Marta, Magdalena

* Parque Nacional Natural Sierra Nevada de Santa Marta

* Parque Nacional Natural Tayrona

* Parque Nacional Natural Macuira

* Parque Nacional Natural Corales del Rosario y San Bernardo
* Parque Nacional Natural Old Providence McBean Lagoon

* Parque Nacional Natural Corales de Profundidad

* Parque Nacional Natural Paramillo

* Parque Nacional Natural Bahia Portete

Santuario de Fauna y Flora Los Flamencos

* Santuario de Fauna y Flora Ciénaga Grande de Santa Marta
* Santuario de Fauna y Flora Los Colorados

* Santuario de Fauna y Flora El Corchal “El Mono Hernéndez”
* Santuario de Fauna Acandi, Playén y Playona

* Via Parque Isla de Salamanca

Direccién Territorial Pacifico
Sede administrativa: Cali, Valle del Cauca

* Parque Nacional Natural Farallones de Cali * Parque Nacional Natural Los Katios
* Parque Nacional Natural Gorgona * Parque Nacional Natural Munchique
* Parque Nacional Natural Sanquianga * Santuario de Fauna y Flora Malpelo

Parque Nacional Natural Uramba Bahia Mdlaga
* Parque Nacional Natural Utria




Regionalizacion de Parques Nacionales Regionalizacion de Parques Nacionales
34 Naturales de Colombia Naturales de Colombia

Direccién Territorial Andes Occidentales Direccién Territorial Amazonia

Sede administrativa: Medellin, Antioquia Sede administrativa: Bogoté D.C.

* Parque Nacional Natural Tatamé * Parque Nacional Natural Amacayacu

* Parque Nacional Natural Las Orquideas * Parque Nacional Natural Cahuinari

* Parque Nacional Natural Los Nevados * Parque Nacional Natural La Paya

* Parque Nacional Natural Selva de Florencia * Parque Nacional Natural Serrania de Chiribiquete
* Parque Nacional Natural Las Hermosas * Parque Nacional Natural Rio Puré

* Parque Nacional Natural Nevado del Huila * Parque Nacional Natural Alto Fragua Indi Wasi

* Parque Nacional Natural Puracé * Parque Nacional Natural Yaigojé Apaporis

* Parque Nacional Natural Complejo Volcdnico Dofa Juana Cascabel * Parque Nacional Natural Serrania de los Churumbelos Auka Wasi
* Parque Nacional Natural Cueva de los Guécharos * Santuario de Flora Orito Ingi Ande

* Santuario de Fauna y Flora Otdn Quimbaya * Reserva Nacional Natural Puinawai

¢ Santuario de Fauna y Flora Galeras * Reserva Nacional Natural Nukak

* Santuario de Flora Isla de la Corota

Direccién Territorial Orinoquia
Direccién Territorial Andes Nororientales Sede administrativa: Villavicencio, Meta

Sede Administrativa: Bucaramanga, Santander
* Parque Nacional Natural Tinigua

* Parque Nacional Natural Pisba * Parque Nacional Natural Sierra de la Macarena

* Parque Nacional Natural Catatumbo - Bari * Parque Nacional Natural Cordillera de Los Picachos
* Parque Nacional Natural El Cocuy * Parque Nacional Natural El Tuparro

* Parque Nacional Natural Tamé * Parque Nacional Natural Chingaza

* Parque Nacional Natural Serrania de los Yariguies * Parque Nacional Natural Sumapaz

Santuario de Fauna y Flora Guanentd Alto Rio Fonce
* Santuario de Fauna y Flora Iguaque
* Area Natural Unica Los Estoraques



36 Publicaciones Publicaciones

Adicionalmente, conviene tener presente que, en virtud de la Circular
20194200000094 de Austeridad en el Gasto, todas las publicaciones deberdn
aparecer en formato digital. Cuando se factible conseguir patrocinio externo, se
han establecido las siguientes recomendaciones:

Estrategia paraila
Conservacion del Oso
Andino en los Parques
Nacionales Naturales

' de'Colombia

* Formato sugerido: 21 cm de ancho x 21 cm de alto.

* Tipos de papel: se recomienda el uso de papel reciclado de 75 gr para hojas
interiores y de 180 gr para portada. También se recomienda el uso de papeles
elaborados 100% con cafa de azdcar.

1. INTRODUCCION e e S ke
-y sfes e g s s * NUmero de tintas: portada a 4 x O tintas (si es policromia); 2 x O tintas (si es
Box ey Tt e Dﬁf:a_-._l o e e

s mpeds

s un bicolor); T x O tintas (si es a una tinta). Los mismos criterios aplican para las
e ] iy e ot L. .
pdginas internas.
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W i - o
WCS - coioiia * Encuadernacion: en el caso de publicaciones de menos de 50 pdginas
deben ser cosidas al caballete, para mayores de 50 pdginas se debe utilizar
encuadernacién rustica (pegado al lomo). En los lomos se debe indicar el
nombre de la publicacién de abajo hacia arriba. El ancho de este dependerd, sin
Introduccién famborgo, d.el ndmero de pdginas. §e rfacomlendo, no obstante, consultar con el
impresor asignado para efecto de finalizar los artes de las carétulas.

FaROILES
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Con el fin de mantener una identidad corporativa unificada, en este manual se

presentan los criterios generales para el disefio de publicaciones. Dado que su . . . .
cumplimiento es obligatorio, la impresién de cada una de las publicaciones de la Lineamientos generales las publicaciones de Parques
entidad estard sujeta a la revisién y consecuente aprobacién por parte del Grupo Nacionales Naturales de Colombia

de Comunicaciones y Educacién Ambiental de Parques Nacionales Naturales de
Colombia. Para el caso de publicaciones especiales, que por sus caracteristicas
difieran de las pautas establecidas en este manual, se deberdn aplicar las directrices
o recomendaciones directas del Grupo de Comunicaciones y Educacién Ambiental.

Con el fin de unificar las publicaciones y hacer un correcto uso de convenciones,
normas y estdndares que aplican para el contenido de los documentos impresos, se
ha aceptado como criterio el Manual de publicaciones de la American Psychological
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Association (APA) en su sexta edicién. A continuacién, se presenta una guia de
ayuda préctica basada en este Manual y que puede ser consultada por cualquier

L
miembro de la organizacién. No obstante, en caso de duda se recomienda consultar I n SItu

las normas oficiales de APA y su blog de estilo.! a——

Cuerpo del texto.

1. Bandera o créditos: todas las publicaciones de Parques Nacionales Naturales

de Colombia deben incluir créditos. Estos deben contener la siguiente informacién: Vo

Fruyer bo péesds en iod Peroee
Har reairy Ratrsin e D ododes

Director(a) General

Subdirector Administrativo y Financiero o Subdirectora Administrativa y Financiera
Subdirector Técnico o Subdirectora Técnica

Grupo de Comunicaciones y Educacién Ambiental

Adviértase que es necesario poner los créditos de los Directores Territoriales o Jefes
de Programa que hayan participado en la elaboracién de la publicacién.

Se deben incluir también:

* Autor(es)

* Fotografias
* Correccién de estilo 2.Tabla dg contenido: debe incluir el nombre glel capitulo y los titulos .
correspondientes a los sub femas con su numeracién. Los nimeros de las péginas deben

* Traductor (cuando sea el caso) > ) !
ponerse en una columna ubicada a la derecha del nombre del capitulo o del titulo.

* Disefio y diagramacién

* Impresién

* ISBN

* NUmero de la edicién, fecha.

3. Agradecimientos: si se requiere poner agradecimientos, se hard en una
pdgina independiente, contigua a la Tabla de Contenido.

os . ., . .y .
1 Aunque se alienta seguir las directrices generales propuestas por el Manual APA para el caso del formato 4. Presentacion: |a presentacion de la publlcoqon se puede ubicar en una

de las publicaciones, en algunos casos se podrd privilegiar el disefio de la publicacién sobre las recomendaciones de pdginc independien’re con’riguc ala pdgino de los ogrcdecimienfos.
dicho Manual. Para més informacién, por favor consultar con el Grupo de Comunicaciones y Educacién Ambiental.
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5. Introduccion o prélogo: la introduccién es de cardcter obligatorio y debe ¢ Cita directa

ponerse en una pdgina independiente contigua a la de la presentacion. Toda cita directa deberé incluir su respectiva referencia. Sin embargo, existen ciertas

. . - ) . X reglas adicionales que se deben seguir dependiendo del nimero de palabras citadas.
6. Siglas: las siglas deben utilizarse en casos estrictamente necesarios. Si el fexto lo

requiere, la primera mencién de una sigla deberd acompanada de su significado.

' ’ - 1. Cita directa corta. Si la cita es menor a 40 palabras, esta aparecerd incluida en el
Para usos posteriores, bastard con usar la sigla.

cuerpo del parrafo encerrada entre comillas dobles. Ejemplo:

Citacion. Como lo destaca Wittgenstein (2007). “El mundo es todo lo que acaece” (p. 5)
Comuinmente, la citacién se asume como un mecanismo a través del cual se
garantizan y respeta el Derecho de autor. Sin embargo, citar debidamente garantiza La idea principal que plantea el autor es que “el mundo es todo lo que acaece”
la continuidad y pervivencia del conocimiento. En este sentido, permite identificar (Wittgenstein, 2007, p. 5)
referencias que podrian nutrir futuras publicaciones y, al mismo tiempo, posibilita
la insercién de cada publicacién de la entidad dentro de una red bibliogréfica mas 2. Cita directa larga. Si la cita tiene mas de 40 palabras, esta debe presentarse en un
amplia desde la cual podré ser consultado y citado debidamente. Existen dos tipos pdrrafo aparte y con sangria (2.54 cm). Nunca deberd estar entrecomillada. Ejemplo:

de citas bésicas, a saber: 1) cita directa o textual; 2) cita indirecta.
Una postura distinta podria expresarse en los siguientes términos:

Cita directa o textual: corresponde a citas que contienen oraciones o pdrrafos

transcritos al pie de la letra desde un texto de referencia. El concepto de modernidad ocluye el rol de la periferia ibérica de
Cita indirecta: son citas que expresan con palabras propias (paréfrasis) las ideas la propia Europa, y en particular Espaia, en su formacién. A fin del
contenidas en un texto de referencia. siglo quince, Espafa era el Unico poder europeo con la capacidad
de conquista territorial exterior. [...] Hasta ese momento, Europa
3Cémo citar? solo habia sido la periferia del més poderoso y desarrollo mundo

. . ) ) 3 i ) isldmico. (Dussel, 2001, p. 59)
Sin importar el tipo de cita, esta debe ir acompafada por su respectiva referencia

parentética. Esta generalmente contiene: el apellido del autor, el afio de publicacién
y la pdgina (en los casos que lo requiera). Ejemplo:

e Cita indirecta

Las citas indirectas o pardfrasis deben estar acompanadas por su referencia. Nunca

(Apellido, Afo) o (Apellido, Afo, p. XX) deben estar entrecomilladas. Ejemplo:
(Franco, 2000) o (Franco, 2003, p. 25) SegUn Dussel (2001) la modernidad excluye comUnmente a Espafia de
2 El Director(a) General deberd firmar la presentacién o la introduccién, segin el caso CUG|quier intento por dar cuenta de su origen y alcance.
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Para otro corriente, la modernidad excluye cominmente a Espafa de cualquier
intento por dar cuenta de su origen y alcance (Dussel, 2001).

Por Gltimo, recuerde que las citas que provengan de una sola pégina deben estar
precedidas por la abreviatura (p.). Cuando esta cita corresponda a varias pdginas,
la abreviatura que se deberd usar es (pp.). Ejemplo:

(Wittgenstein, 1980, p. 30)
(Wittgenstein, 1980, pp. 30-33)

Referencias.

La lista de referencia contiene Unicamente las referencias que han sido citadas
dentro de la publicacién. Si la lista de referencia incluye publicaciones no citadas en
el cuerpo del texto, esta llevard el titulo de Bibliografia. En ambas circunstancias, sin
embargo, estas deberdn seguir las siguientes convenciones:

1. La lista de referencias debe empezar en una pdgina nueva.

2. El titulo Referencias debe ir centrado y en negrilla.

3. Las referencias deben estar ordenadas alfabéticamente segin el apellido del autor.
4. Para la lista de referencias, APA recomienda utilizar las siguientes abreviaciones:

Edicion....eeeeeeeeiiiiiiiieee, ed.
Edicién revisada ................. ed. rev.
Editor(es)....ccoeevvvieeeiiiiines ed.(s)
Traductor(es)........cvueeeerennnn.. trad.(s)
Coordinador(es)......cccc......... coord.(s)
Sinfecha....ccooeeeiiiieieieieen. s.f.
Volumen......ccccoooveeeeiiiinn. vol. (s)

Publicaciones

NUMEro.....ovveieieiiieiieeiie, num
Parte....coovveeiiieiiieiieieee, pt.
PAgIina(s)...oeeveviiiiiiiieee p. (Pp.)
Informe técnico.......ccc.co....... inf.téc.
Suplemento.......cccceeeeiiiinnnnni. Supl.

Por otra parte, la forma en que aparece cada texto en la lista de referencias depende
de su formato de publicacién. Asi las cosas, tenga en cuenta las siguientes reglas:

Libro en fisico.

Apellido, A. Apellido., B. & Apellido, C. (afo). Titulo del libro. Lugar: Editorial.
Siempre que sean mds de 6 autores, se deberd incluir la abreviacién et al. Ejemplo:
Cuervo et al. (2018). Teoria de los sentimientos. Madrid: Imprenta popular.

Libro en linea.
Apellido, A. (ano). Titulo del libro. Recuperado de http: // www.parquesnacionales.gov.co/

Capitulo de un libro compilado o editado.

Apellido, A. (ARo). Titulo del capitulo. En Apellido, A. (ed). Titulo del libro (pp. xx-
xx). Lugar: Editorial.

Articulo de publicacién periédica.

Apellido, A., Apellido, A.., Apellido, A. & Apellido, A. (afo) Titulo del articulo. Titulo
de la publicacién, volumen (ndmero), pagina de inicio y pdgina final. Doi: xoooo00xx.

Ley/Decreto.

Organismo que promulga. (Dia, mes y afo). Titulo de la ley, [nGmero de la ley/
decreto]. DO: [Diario oficial donde se encuentra] o Recuperado de...
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Titulos y subtitulos.

Los titulos y subtitulos siguen también las normas APA. Por este motivo, se diferencian
5 tipos de niveles con especificaciones precisas:

Titulos y subtitulos en APA

Nivel Formato
1 Centrado, negrita, mayuscula inicial en la pl:imera palabra y mindsculas para el resto del e et
titulo (sin punto) SERRAMIA DE
CHIRIBIQUETE
9 Alineado a la izquierda, negrita, mayiscula inicial en la primera palabra y mindsculas et
para el resto del subtitulo (sin punto)
3 Sangria, negrita, mayuscula inicial en la primera palabra y minusculas para el resto
del titulo con punto aparte.
4 Sangria, negrita, itdlica, mayuscula inicial en la primera palabra y minusculas para
el resto del titulo con punto aparte. ) ) ) o
Somorion il eculer imicial o lo o b o] ; Sin embargo, si el autor precisa establecer ya sea un orden cronolégico o una
5 _>angria, ifalica, maydscula inicial en la primera palabra y mindsculas para el resto jerarquia, serd necesario usar siempre la numeracién ardbiga. Ideas o temas
del titulo con punto aparte. . A . . . ,
subordinadas podrdn ser incluidos siguiendo el formato estandar (1; 1.1.; 1.2; 1.3,
etc.). Ejemplo:
Seriacion.

Estos son temas que deberdn ser revisados en la préxima reunién:

APA también permite la seriacidén en el cuerpo del texto a fin de ayudar a los
autores a organizar y presentar ideas claves. Para aquellas listas donde no es
relevante establecer una jerarquia, APA recomienda el uso de vifietas. Por ejemplo:
Estos son temas que deberdn ser revisados en la préoxima reunién:

1. Rol de la educacién

2. Presiones ambientales

3. Escenarios posibles
3.1. Antioquia

3.2. Cundinamarca
* Rol de la educaciéon 3.3. Boyacd

* Presiones ambientales 3.4. Tolima
* Escenarios posibles
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Recomendaciones finales. 5. Puntos cardinales y coordenadas: los puntos cardinales (norte, sur, este y oeste) en
espafol siempre deben ser escritos en minUscula, a excepcién de sus abreviaturas
N, S, E, O. Sin embargo, cuando estos son usados como puntos o hacen parte de
un nombre propio deberd escribirse la primera letra en mayUscula (por ejemplo,
cordillera Oriental). Las coordenadas geogréficas deben seguir este modelo:
04235 "51 "N -52223°43 " O. La altitud geogrdfica se debe expresar acorde al
ejemplo: 1180 m s.n.m. y en inglés 1180 m a.s.l.

1. Configuraciéon de la pdgina: cada manuscrito debe estar en hoja tamafo carta
y configurado del siguiente modo: mdargenes de 2,5 cm, interlineado 1,5y
alineacién hacia la izquierda (incluyendo titulo y bibliografia). En caso de usar
numeracién, esta debe aparecer en la parte inferior derecha de la pdagina.

2. Figuras y tablas: tanto las figuras (grdéficas, fotografias, diagramas e 6. Otros aspectos a tener en cuenta:
ilustraciones) como las tablas deberdn ser insertadas en el texto y venir en
formato editable. Todas las figuras deben aparecer sin abreviacién (por ejemplo,
Figura 3 o Tabla 1) siguiendo un estricto orden ascendente.

* Los pies de pdginas deben ser destinado Unicamente para el desarrollo adicional
de ideas o para efectos de clarificar informacién contenida en el cuerpo de texto.
Nunca deberdn ser usados para citar referencias bibliogréficas.

* Respecto a las abreviaturas y sistema métrico decimal, utilice las normas del
Sistema Internacional de Unidades (Sl). En este sentido, se deberd dejar un espacio

3. Uso de itdlica/cursiva: los nombres cientificos de géneros, especies y
subespecies deben aparecer en cursiva (itdlica). Proceda de la misma forma con

los términos en otro idioma.?

4. Uso de ndmeros: escribir los nGmeros del uno al diez siempre con letras.
La Unica excepcién son aquellos casos en que estos preceden a una unidad
de medida (por ejemplo, 19 cm) o aquellos casos en que aparecen como
marcadores (por ejemplo, parcela 4, trampa 5, estacién 6, muestra 7). Los
numeros mayores a diez deben ser escritos en nimeros ardbigos (si en el mismo
pdérrafo se utilizan cifras menores a diez y cifras mayores a diez, fodas deben ir
en ndmeros ardbigos).

3 Las palabras de origen extranjero y de uso comdn en espafiol, aceptadas por la Real Academia, como
video y whisky, no irdn en itélica, como tampoco una frase demasiado larga en idioma extranjero. Esta deberd
aparecer entre comillas dobles.

libre entre el valor numérico y la unidad de medida (por ej. 450 km, 17 °C).

El punto no debe ser utilizado para separar los millares, millones, etc. (por ejemplo
650000). Utilizar comas para separar cifras enteras de decimales (por ejemplo,
4,6790). Para el caso del inglés, los decimales se separan con puntos (por
ejemplo, 3.1416).

Los nombres de los meses y dias se escriben con la primera letra en mindscula.
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La senalizacion de las areas protegidas mas que

un requerimiento técnico, es una necesidad, no

solo para evitar la afectacion de las areas, sino
para ubicacion y apropiacion por parte de las

comunidades, seguridad de los visitantes y la

identificacion de Parques Nacionales Naturales
de Colombia como institucion administradora

dedichasareas.

El desarrollo de la sefalizacion de los Parques
Nacionales Naturales de Colombia, busca
identificar de forma clara e inmediata los
diferentes aspectos referentes a la ubicacion,
orientacion, proteccion, administracion y su
peculiaridad mas significativa; es decir, flora,
fauna, comunidades, aspectos culturales,
geoldgicos o paisajisticos que mejor lo

identifique.

Modelo de valla de interpretacion

o . e .
) 1 S s | |
=W =1 Fﬁﬂi’;} I }“‘..'_\
A - f,TJ, _Z
= "= L A e

como medida de adaptacién

al cambio climatico iz
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que abastece de
de los munidipios de

Sirve de ¢ _
como el Lagarto Collarejo. -
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Debido a los se
realizaron las cuales
buscan recuperar las condiciones naturales como parte de
una
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Canaveral 3964 msnm :
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2. Tipos de vallas:

De acuerdo con sus contenidos se clasifican en dos tipos:

Vallas de senalizacion Vallas de interpretacion

Aproximacion: informan sobre las distancias y Maneja contenidos relacionados
tiempos de un recorrido con respecto a un punto con lainterpretacion especifica del
especificoysu grado dedificultad. area protegida. La informacion

relacionada con términos
Orientacion: se usan para direccionar la movilidad bioldgicos, ecosistémicos y
de las personas e indicar la ubicacion de servicios asociados a la cultura. Como por

(bafios, restaurantes, alojamiento). ejemplo los valores objeto de : e < - —— . IR o
. - , . o 5 Eodstemor: bosgue himade aboanding
conservacion del area protegida.

Informacion: Datos sobre el lugar en el que estd, cual
es su importancia, actividades que se pueden
practicaryreglamentacion.

Seguridad: recomendaciones para la prevencion de
riesgos y seguridad de las personas cuando visitan el
area protegida.

Identificacion: provee el nombre de un edificio,
casa, habitacion, etc. que ayude a la orientacion = : _ ; . '
delvisitante. = S L : o A & 4 | N P 7 AN
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3. Pautas a considerar para definir las necesidades de senalizacion en

Parques Nacionales Naturales de Colombia y su produccion:

Con el fin de dar a conocer los insumos que requiere el equipo del Grupo de
Comunicaciones y Educacion Ambiental (GCEA) para llevar a cabo la elaboracion de la
senalizacion se deben tener en cuentalos siguientes pasosy requisitos:

1. Identificar la necesidad: ;Cual es su funcion? ;Se necesita comunicar algo referente a la
aproximacion a un lugar, a la orientacion o ubicacion, identificar infraestructura (oficinas,
banos, etc.),informacion general, de seguridad o de interpretacion ambiental?

2. Identificar el lugar que desea senalizar: ;Esta dentro o fuera del parque, a la entrada del
parque, el iniciode un sendero, una estacion dentro de un sendero, una carretera principal o
camino?.

3. Una vez definido el lugar se determina su ubicacién con GPS (Sistema de
Posicionamiento Global). Si es un sendero, se debe hacer de principio a fin, identificando
tanto su georeferenciacion como su funcion. (Ver matriz de sefalizacion).

4, Registro (fotos, video) y describir brevemente los puntos de parada. Por ejemplo,
describir la distancias a las que se debe leer la senal, el tipo de vehiculos que transitan el
camino, etc., de tal forma que los disefiadores puedan asesorar de forma precisa sobre el
tamano de la sefnalizacion, de la fuente (letra) y el color que sean mas efectivos para la
comunicacion.

Parque Nacional Natural
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5. Con respecto a la sefalizacidon interpretativa es importante tener en cuenta los
siguientes aspectos:

a. Tamanoy posibilidades del espacio definido para hacer las paradas interpretativas. Esto
permite identificar el potencial del lugar en términos de generar un espacio de flujo rapido
olento (sillas,sombra, etc.).

b. Contenido de los guiones en relacion con la visual escénica del lugar y a los atractivos
ecoturisticos.

6. La senalizacion propuesta debe adaptarse a las necesidades de los diversos publicos.
Por ejemplo, niAas, ninos, personas con necesidades especiales, entre otros. Para poner a
prueba los materiales en general, se sugiere hacerse las siguientes preguntas:

a.;Reconoce la audiencia piloto todos los simbolos?

b.;Tienen los simbolos utilizados, una interpretacion claray es la misma que usted intenta
mostrar en su mensaje?

c. (;Me tomado el tiempo necesario para comprender el contexto local y consultado a
algunos de sus miembros sobre las ayudas visuales que pueden funcionar?.

7.Presupuesto de lasenalizacion, incluyendo lainstalacion.

8. Fabricacidoneinstalaciondevallas.

1. Para ampliar la informacién consulte:
Interpretacion de la Biodiversidad:

Manual para Educadores Ambjentalés en
: ' :

T 3
los Trépicos.1999. P.40. 48 1) Lad
PR
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3. Protocolo de comunicaciones (Elaboracion de contenidos).

1. El area protegida seleccionada, monta los contenidos de las vallas, de acuerdo con las
especificaciones de contenidos enunciadas en este documento.

En el caso de que las vallas tengan ilustraciones, desde el parque se seleccionan las fotos que
sirvan de apoyo para la elaboracion de las ilustraciones. Estas fotos se deben enviar en
archivos independientes (NO ENVIARLAS ADJUNTADAS EN WORD O POWER POINT),y en lo
posible en alta resolucion (EVITE ENVIAR FOTOS DE WHATSAPP), se pueden enviar archivos
en formatoJPG o TIFF.

Silas vallas tienen mapas solicite al profesional de Sistema de Identificacion Geografica (SIG)
de apoyo, grabar los mapas en formato PDF (en lineas) y en formato JPG (para
previsualizacion de color) en un tamano minimo de un cuarto de pliego. Estos mapas deben
venir sin cotasy curvas de nivel.

Se pueden montar los contenidos en Power Point, especificando el tipo de vallay montando
la foto o el mapa dependiente de su tipo.

2. Los contenidos de las vallas son revisados por el profesional de Educacion Ambiental del
GCEA, quien debe aprobar los contenidos segun la informacion suministrada por el area

protegida o dependencia responsable.

3.Sedevuelven las correcciones al parque para que hagan los ajustes de contenidos.

4. Por ultimo, los contenidos son revisados por el comunicador del GCEA, y se envian los
archivos para diseno.

SEENAL,

) Santuario de Flora y Fauna Los Colorados
3. Estrategia de Conectividades Socioecosistémicas
! g y Planeacién

g 4 Acuerdos de Conservacion
Ecoturismo

. Aislamiento ecolégico

o

Restauracion con
especies nativas

Seguridad

alimentaria

Escuelas de campo

&

Implementando nicleos

SI SE CONTRATAN LOS SERVICIOS DE ELABORACION DE CONTENIDOS para vallas de
sefalizacion, estos deben ser aprobados por el Grupo de Comunicaciones y Educacion Ambiental
de Parques Nacionales Naturales de Colombia.
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4. Informacion base para solicitud de diseiio

Para el envio de la solicitud de disefio, cada Parque debe especificar la siguiente
informacion sobre la senalizacion requerida:

1. Identificar la ubicacion de la sefalizacion: entrada al parque, inicio de sendero, sendero,
carretera (especificar el tipo de vehiculos que transitan por ella). Si es en la poblacion
cercana se debe especificar la misma informacion. Aportar el registro (fotos, video) y

descripcionde los puntos de parada.

2. ldentificar la funcion que tiene: aproximacion, orientacion, informacion, seguridad,
identificacion, interpretacion.

3. Tamanodevalla: Tipo LILIILIV, atril. (Ver tamanosy tipos de vallas).

4. Ubicacion georeferenciada. (Ver planilla de registro de sefalizacion).

5.Contenido: Envio de texto propuesto.

6.lmageny mapas: dado que la sefalizacion es ruteada, las imagenes deben ser sencillasy
concretas. Si el parque cuenta con la imagen, su solicitud debe ser muy especifica. Por

ejemplo,en el casoderequerirlaimagen de unaespecie se debe darsu nombre.

Dado que la técnica implementada es ruteo por el Sistema de Control Numeérico (CNC) por
susiglaeninglés, se sugiere no usarimagenes de paisajes.

Criterios ateneren cuenta paradeterminareltamanodelaletradelasenalizacionde
acuerdoaladistanciadevisualizacion.

DISTANCIAS DE VISUALIZACION Y TAMANO MINIMO DE LAS LETRAS (Espacios cerrados)

Distancia de visualizacion

Titulos principales

Texto subordinado

5 metros 2.5 centimetros 1.25 centimetros
10 metros 5 centimetros 2.5 centimetros
15 metros 7.5 centimetros 5 centimetros

DISTANCIAS DE VISUALIZACION Y TAMANO MINIMO DE LAS LETRAS (Vallas senderos)

Tipo de texto Distancia0al5m 15a2m 9m 18 m

Titulos 2cm 25cm 10cm 15cm
(Minimo 72 puntos) | (Min. 96 ptos.)

Encabezamientos 1.3cm 2cm 8cm 13cm
(Minimo 48 puntos) | (Min.72 ptos.)

Texto principal 0.6cm 13cm 6 cm 10cm
(Minimo 24 puntos) | (Min. 48 ptos.)

Informaciony 0.5cm 0.6cm NO APLICA | NO APLICA

rotulacion de especies

(Minimo 18 puntos)

(Min. 24 ptos.)
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Matriz de senalizaciéon

S
s
S
s
S
Total vallas
sendero: Costo total
vallas:
Vallas tipo I.:
Vallas tipo II.: $

Vallas tipo Ill.:
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Productos que debe entregar el disefador.

1.Eldiseflador debe entregar el archivo editable delavallaen suversion colory ensu version
en lineas. (Si hay ilustraciones o mapas, estos deben estar en lineas, NO SE RECIBEN EN
IMAGENES 0 FOTOGRAFIAS).

2.Archivos que entrega el disenniador para el proveedor de vallas:

Un (1) archivo JPG al 10%, para muestray previsualizacion de colores.
Un (1) archivo(s) en formato CDR (Corel Draw) preferiblemente o en Al (Adobe llustrator) en
lineas pararuteo CNC (Sistema de Control Numeérico).

Un (1) archivo de apoyo en lineas en formato PDF.

3.Total archivos que entrega el disenador porvalla: 3.

ANTES DE CONTRATAR LOS SERVICIOS DE ELABORACION DE LAS VALLAS, se
deben tener TODOS LOS DISENOS Y LOS ARCHIVOS FINALIZADOS de las vallas ya
aprobados por el profesional a cargo del Grupo de Comunicaciones y Educacion
Ambiental de Parques Nacionales Naturales de Colombia.

Modelo de valla de informacion

Parque Nacional Natural

www.parqueshacionales.gov.co

Farallones de Cali e e

Estrategia de conservacion comunitaria
Vereda Penas Blancas

La comunidad de Perfas Blancas estd comprometida con el
manejo y cuidado de los bosques, el agua y la fauna del Parque
Nacional Natural Farallones de Cali. Por esto, hemos firmado
acuerdos de conservacion como una estrategia para prevenir,
vigilar y controlar desde la comunidad los valores que aqui se
protegen.

® Elecoturismo esunade nuestras alternativas devida.

® Estamosrehabilitando nuestros sistemas productivos.

® Evitamos la construccion de nuevas viviendas, ademas de
que se compren ovendan nuestros predios.

#EuropaCreeEnColombia

Actividades permitidas

Senderismo Bario recreativo

,z'g]

Fotografiay video  Ciclomontanismo

w Desarrollo Local Sostenible
Acuerdos para la conservacién,

UNION EUROPEA 6?6 el buen vivir Yy la paz

e _ Parque Nacional Natural

www.parquesnacionales.gov.co [I

53 Farallones de Calj mreremonessouco §

m
Estrategia de conservacién comunitaria Actividades permitidas 1
Vereda Pefias Blancas o 10
3
La comunidad de Pefias Blancas esta comprometida con el k& ;
manejo y cuidado de los bosques, el agua y la fauna del Parque

Nacional Natural Farallones de Cali. Por esto, hemos firmado Senderismo Bafio recreativo

acuerdos de conservacion como una estrategia para prevenir,
vigilar y controlar desde la comunidad los valores que aqui se «O
"o &,

® Elecoturismo esunade nuestrasalternativas de vida.
® Estamos rehabilitando nuestros sistemas productivos.
® Evitamos la construccion de nuevas viviendas, ademas de

Fotografiay video ~ Ciclomontafismo

que se compren ovendan nuestros predios. Desarrollo Local Sostenible

Modelo de archivo para

previsualizacion de color

o comarvocin, Modelo de archivo

#EuropaCreeEnColombia

para ruteo CNC
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5. Tamanos de vallas

Vallatipol horizontal (Version extendida).

Tamano util de tablero: 3 *1 metros.

Valoraproximado sin instalacién: $ 4.800.000

*Valores actualizados a mayo de 2021.

(1]

Parque Nacional Natural

Chingaza o

Sector Monteredondo et . i
kﬂj ';_ F ij.:—ﬁ;::_"__’
- ﬂ__-. B L

Oso Andino

Tremarctos ornatus

Meta 0 Caivarte
St S LS e

chingaza@parquesnacionales.gov.co
Somos la gente de la conservacion — e

www.parquesnacionales.gov.co
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Vallatipolhorizontal.

Tamafo util de tablero: 2 *1 metros. - Valor aproximado sin instalacion: $3.800.000

*Valores actualizados a mayo de 2021.

Bienvenidos ol Parque Nacional Natural

Caldas

LOS Nequos Usted se encuentra

Seclor: Conejeras  Altura: 4.100 msnm
lotiares, péromos y bosques alto
hacen de este Parque Macional

inico. Esta drea protegida es Risaralda

= ; = \ ] ; AT T o 4 - : 1 idrico para la scoregién
# Parque Nacional Natural Chingaza bz -\ ¥ LR s

cuidar este maravilloso lugar
Restauracion ecolégica en bosques altoandinos "

nacionales.gov.co

T En la laguna de Chingeera se -\'lﬁ-‘rzarquesnuciondes_gav_:g

E. B i 5

* ‘% inicid el proceso de restauradén

T — ecolégicn an el afio 2013 con g !

S oy especies emblemdticas como: it AL ! = mos la gante
odvidades agropscuarias o _ F e, v - - la ca
El Tibar (Escallonia myrifloides], h M s i i
El Coloradito (Polylepis quadrijugal, g .

que aywudan a la moupsradién

de los ecosistemnar.
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Vallatipolvertical (Iniciode sendero).
Tamano util de tablero: 2 *1 metros.

Valoraproximado sin instalacién: $3.800.000

*Valores actualizados a mayo de 2021. T ; e ! | “orue Naciona| Natuyra|

Sendero e CHINGAZx,
LAGI SEC Estacién 5 . )
. . - . w -' 4 ialia m""“‘ﬂm—.ﬂ.\
Descripcion de contenido: I Parque Nacional Natural N " ; ol g - O 1:500rms () oiteed sodie - buie .29u0, ol dima, la geologa o seres.
| CHINGAZA i 8 st . e ors i o e
: redio wvolucion de la vida, En

El agua conecta territorios - En ol péramo 4ol
Sendero SUAS'E

ookt o e m,dq Wmﬁﬁﬂmhnwﬂ

. . . IS i Ny " o e, h darbudito am ) 3 la: i % I‘ng'”m

Logo de PNN (arriba-izquierda) 2# Sol ' Agua » Be e ellas, solo sobrevires e ‘
[D 1.5horas A Dificultad media

N eslos ecosistemnas,
Nombre del PNN (arriba-dereCha) Ecosistemas de bosque alto andine y e 1= : : t o m 1 Hn':;‘o:b:.,u

Oxypogon guerinii A esta suerte se le conoce como anc

paramo. Conéctese con el agua, la mégia

Toponimia (significado del nombre) ehipchioner e bogor il ot ‘ . B R, iasm

Albergue

Tiempo del recorrido Moo g Y | . 300015
s e o AT FIN . { _ 30003
Aaui @ / ' : e Y

Grado dedificultad e

‘obeervacicn

Breve descripcion ({L L

>20 palab
(>20 palabras) comoso A

del Qs

Mapa del sendero

Perfil del sendero

Distancia del recorrido =3

Distancia Kms) 0.4 0.6 0.8 10

Logos patrocinadores

(abajo derecha).
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Vallatipoll.
Tamano util de tablero: 0.8 *1.2 metros.

Valoraproximado sin instalacién: $2.800.000

*Valores actualizados a mayo de 2021.

Parque Nacional Natural

Purace

Www.parquesnacionales.gov.co

Cusiyaku

Danta de
montana
(Tapirus

pinchaque)

En este mirador se

aprecia una laguna

de aguas alegres y

encantadas, que da vida

a nuestros territorios

ancestrales. Evita ingresar

a la laguna ya que la

biodiversidad que habita

aqui se encuentra en

recuperacion. Con tu

ayuda podemos mantener

el encanto milenario ~ "]
de nuestras aguas sagradas. =

iSomos la gente de la conservacion!

santuario de Fauna y Flora
Los Flamencos

Fasqarin hdlpana “Farratpu”
fgnchara Loma Frescs

’ l\ Lembahii pe - Ripmieasiy
—— P s e BdEe

ol e 5P T
ety e I

 FFERY Br om
SESEET § b TR

O

G T e e W —
(=]

¥ S —
- " o -

ey

0

S ird
© Laiziz drade bne 260 el Smstn low 3600 marm
= Disinnedn e reccericn 5780 mtion,

L

Tenga e cosnts que ol ascenis ¥ dessenso & Uy
laguna s Igusgue Io hacs bajo 5u propls csssts y Aergo,

www.parquesnacionales.gov.co

Parque Nacional Natural

El ecosisterma

de paramo s

de gran fragilidad,
evitemos las
quemas y todo
aguello que le
genere algin

tipo de afectacion.
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Vallatipolll.
Tamano util de tablero: 0.45* 0.7metros.

Valoraproximado sin instalacién: $1.800.000

*Valores actualizados a mayo de 2021.

Parque Nacional Natural Parque Nacional Natural

Pisba Tayrona

Vereda
del Oso

PROHIBIDO
NADAR

SWIMMING

‘=
&
Pueblo
f \E)
Q

pisba@parquesnacionales.gov.co

www.parquesnacionales.gov.co PROHIBITED

T

Santuario de Fauna y Flora

Planta Insignla 4

de La Guajira,

reconocido por sus diversos
usos, fradiclonal en la cura de
enfermedades.

PN .
-‘!wh}.

Parque Naclonal Natural

Chingaza

ol

MetLife

Parque Nacihnal Natural

A, Utria

Ballena Jorobada
0 Ballena Yubarta

Megaptera novaeangliae

mmummw,co

75
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Vallatipo atril
Tamano util de tablero: 2* 0.5metros.

Valoraproximado sininstalacién: $3.200.000

*Valores actualizados a mayo de 2021.

www.parqueshacionales.gov.co pisba@parqueshacionales.gov.co SSEEAHIE,

Pozo del Soldado
Aqui mas de 80 soldados del ejército

libertador fueron sepultados. En este lugar el

Departamento de

Boyaca

Ejército Nacional rinde honores a los
soldados caidos que cruzaron este
paramo, en donde se forjo

el anhelo de libertad. i, = Municipio de Socota

PNN
Pisba

Parque Nacional Natural Chingaza  Los cantos y colores de las aves. o | Findacion
PUNTO DE OBSERVACION DE AVES  bxsen shodsior e espces do osemelprgse. "~

La reinita
controla insectos

El darinero
dispersa semillas del wvo

El pomponero vientricobrize
poliniza al sietecueros

SOy op seuocyc :'(P“'P'P"P“'-ﬁ SAAY 3Q RO NSO N SN
2 A sopuBd son DZOBUNIN, (DAY, TRt RS




Senalizacion

Senalizacion de servicios:

Las RESIbUQS generadas durante su
durante su visita no son BASURA
Son la MATERIA PRIMA
s PRODUCTOS

l:’ o 0/ ALTERNATIVAS

e Taquillas

b s
e Servicios administrativos il | Ao

® Zona de alojamiento

de visitantes | :zf;o;:;:q | o Q U M Jﬁu PAZ
3 gmllmylloaﬁ  §
® Zona de camping el L& " B N
a6l 16 de abdl del s :Lﬁ:h%- % ‘._ i mrwm m:-m
. 0 ¥ cubigrtos TP r
e Seguridad - BRI N mason:
e st

® Zona deventa

de productos alimenticios
e Ecotienda
e Banos

e Centros de investigacion.

FARCAIE MACEINAL NAT -.I Mfﬁfﬂw

b g s "




80 Instructivo para montaje vallas Tipo l.

Modelo: Valla tipo | - Apoyado por un proyecto de cooperacion Dimensiones: Panel valla tipo I.

Parque Nacional Natural

® www.parqueshacionales.gov.co
Fa ra I IO nes d e Ca I I farallones@parquesnacionales.gov.co

iBienvenidos! Territorio colectivo Sendero Agua Clarita i

del consejo comunitario de Agua Clara I Distancia: 797,] metros

Iniciativa de ecoturismo comunitario como —_—
estrategia para el desarrollo local sostenible. de Cali
Estamos comprometidos con la conservaciéon de nuestras 7 cuebrada *
practicas culturales en armonia con la naturaleza. En el marco 2/ AguaClarita

del acuerdo de relacionamiento con el Parque Nacional Natural Usted PNN 0

= S esta aqui
Farallones estamos creando oportunidades econémicas Farallones

. . A . decali
mediante el ecoturismo comunitario para ayudar a mejorar las

condiciones de bienestar de las familias locales.
m Desarrollo Local Sostenible
Acuerdos para la conservacién,

#EuropaCreeEnColombia oneuores @O el buen vivir y la paz

104

188.8 cmis.

Tamano de panel: 216 x 104 cms.

Tamano area de uso: 188.8 x 92 cmes.




Componentes: Contenido y descripcion: Valla tipo I.
0 Logo Parques Nacionales Naturales de Colombia (Altura 20% de la altura de la valla).

9 Categoria area protegida: Parque Nacional Natural, Santuario de Faunay Flora,
Santuario de Flora, Santuario de Fauna,Via Parque, Area Natural Unica, Reserva Nacional
Natural y Distrito Nacional de Manejo Integrado.

. . . Nombre del area protegida.
Categoria area protegida

www.parqueshacionales.gov.co

Nombre area

Lorem ipsum dolor sit amet,

Direccion pagina web: www.parquesnacionales.gov.co

Correo electronico area protegida: xxxxxx@parquesnacionales.gov.co

consectetur adipiscing elit, sed do.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor.

Titulo de la valla (Se sugiere maximo 70 caracteres).

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Subtitulo de la valla (Se sugiere maximo 85 caracteres).

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco

© 90

laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. "velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint

: ‘ : : = Contenido: Parrafo de texto (Se sugiere maximo 380 caracteres).
occasionecat cupidatat non proident, suntin culpa qui officia. @

Q00000

Desarrollo Local Sostenible
Acuerdos para la conservacién,

#EuropaCreeEnColombia moneores Q@O el buen viiry la poz Los subtitulos no son una regla para los contenidos de las vallas, su uso se deja a

consideracion del area protegida. Si no hay subtitulos, se puede dar la posibilidad de

ampliarlos contenidos del tituloy el parrafo de texto.

Contenido: Parrafo de texto sin subtitulo: Se sugiere maximo 580 caracteres.



Componentes:

v

© 90

SRR

Categoria area protegida

Nombre area

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. "velit esse

cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint

occasionecat cupidatat non proident, suntin culpa qui officia.

#EuropaCreeEnColombia

www.parqueshacionales.gov.co

email@parquesnacionales.gov.co

@ Desarrollo Local Sostenible
Acuerdos para la conservacién,

UNION EuOPEA @@ﬁ%@ el buen vivir y la paz

-®
-®
-®

9 De tener un eslogan el proyecto de cooperacion se ubicara en la parte inferior y se

recomienda mantener la reserva de espacio alrededor de este texto. Esta ubicacion se

concertara con el Grupo de Comunicacionesy Educacion Ambiental.

@ Simbolos y logos del Proyecto. Esta ubicacion se concertara con el Grupo de
Comunicacionesy Educacion Ambiental.

Ejemplo de logos de proyecto de cooperacion:

Icono
Unidén Europea

* X x

* *
* *
* *

* 4 *
UNION EUROPEA ) @ ai

Texto
Union Europea

Nombre
del proyecto

Iconos
comunidades

xdl=) Desarrollo Local Sostenible
—’%? Acuerdos para la conservacién,
‘ el buen viviry la paz

Eslogan
del proyecto

Iconos lineas
de accion




Componentes:

© 90

Categoria area protegida

Nombre area

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. "velit esse

cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occasionecat cupidatat non proident, suntin culpa qui officia.

#EuropaCreeEnColombia

www.parqueshacionales.gov.co

email@parquesnacionales.gov.co

w Desarrollo Local Sostenible
Acuerdos para la conservacién,

UNION EUROPEA @@ﬁ%@ el buen vivir y la paz

-®
-®
-®

m Icono bandera de Colombia. Va ubicada en el borde derecho del area de uso de panel de
informacion y su altura es igual a la del logotipo de Parques Nacionales Naturales de
Colombia.

@ Mapa de ubicacion del area protegida en Colombia y en el departamento donde se
encuentre, dejando un espacio entre el mapa de Colombia y el departamento para el
proceso de ruteoy con el texto “Colombia” dentro del mapa. Este mapa siempre debeiren
el ladoderechodelavalla.

@ Mapa del detalle de la ubicacion del area protegida en el departamento y con el texto del
nombre del mismo. Este mapa siempre debe ir en el lado derecho de la vallay debajo del
mapa de la ubicacion en Colombia.

Mapa de ubicacion Mapa de
del area protegida ubicacion del area
en Colombia protegida en el
(0)
departamento(s)

@ Espacio para gréficos, ilustraciones o mapas. Area aproximada: 64 x 48 cms.




Tipografias, uso y aplicacion

PP

Categoria area protegida

Www.parqueshacionales.gov.co

Nombre area

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. "velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occasionecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia. .
R @ Desarrollo Local Sostenible
Acuerdos para la conservacién,

———» #EuropaCreeEnColombia moneunren @BPO el buen vivir y la paz

Tipografia seleccionada:

. Montserrat

Estilos de la tipografia seleccionada:

Montserrat (Normal) Montserrat (Medium)

ABCDE ABCDE
abcde abcde
Montserrat (Bold) Montserrat (Cursiva)
ABCDE ABCDE
abcde abcde

Aplicaciones de la tipografia seleccionada:
Categoria area protegida: Montserrat Normal (Tamano sugerido en puntos: 180).
Nombre del area protegida: Montserrat Medium (Tamano sugerido en puntos: 340).

Direccion pagina web: Montserrat Bold (Tamano sugerido en puntos: 115).

000

Correo electronico area protegida: Montserrat Normal (Tamano sugerido en puntos: 100).
Este texto debe ir justificado con el de la pagina web a lo ancho.



Tipografias, uso y aplicacion

PP

Categoria area protegida

Www.parqueshacionales.gov.co

Nombre area

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. "velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occasionecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia. m

Desarrollo Local Sostenible
Acuerdos para la conservacién,

———» #EuropaCreeEnColombia moneunren @BPO el buen vivir y la paz

Tipografia seleccionada:

. Montserrat

O 0 000

Titulo de la valla: Montserrat Bold (Tamano sugerido en puntos: 130).
Subtitulo de la valla: Montserrat Medium (Tamano sugerido en puntos: 120).

Contenido: Parrafo de texto - Montserrat Normal (Tamano sugerido en puntos: 90).
Esta tipografia posee un amplio interlineado, dependiendo la cantidad de textos del
parrafo, este se puede ajustar a un 85% de altura del caracter.

Eslogan del proyecto de cooperacion: Monserrat Bold (Tamano sugerido en puntos: 150).
Palabra “Colombia” en el mapa de ubicacion del area protegida: Montserrat Medium
(Tamano sugerido en puntos: 65).

Palabra(s) “Departamento ..) en el mapa del detalle de la ubicacion del area protegida en

el departamento: Montserrat Medium (Tamano sugerido en puntos: 55).

En el espacio destinado para graficos, ilustraciones o mapas, se puede utilizar cualquier
tipo de letra de la familia de fuente Montserrat, dependiendo la jerarquia de la
informacion, se sugiere como tamano minimo de fuente: 50 puntos.

Paralos nombres cientificos se debe utilizar la fuente Montserrat en su version cursiva.



92 Modelo de especificaciones técnicas Vallas Tipo l.

Modelo: Valla tipo I. ESPECIFICACIONES TECNICAS - Vallas tipo I:

IMPORTANTE: Antes de iniciar un proceso de contratacion para fabricaciéon y
elaboracién de vallas, por favor consultary revisar los ESTUDIOS PREVIOS Y LAS
Parque Nacional Natural 1° ESPECIFICACIONES TECNICAS con el Grupo de Comunicaciones y Educacién

Uramba Bahia Mala ga \k:v:vv:‘pla;qgss:acmnaleslg:vco Ambiental de Parques Nacionales Naturales de Colombia - Nivel Central.

iBienvenidos a Puerto Espana-Miramar! ‘» . . R . . . ..
Territorio ancestral de comunidades negras. o/ i | Las espeCIflcaCIones técnicas descritas a continuacion son INMODIFICABLES,

Pasea i adicional par s consaas o He] e = e ‘ ninguno de los materiales, acabados o dimensiones debe ser alteradoy cadauno de

territorio Malaguense.

Estamos comprometidos con la conservacién de los p~ estos sera verificado independientemente, cualquier alteraciéon es causal de
recursos que provienen del mary del rio. Usamos artes 4

de pesca que respetan la talla minima de madurez y reChazo de Ia va"a.
sexual y que permiten tanto el abastecimiento de las Oceano Pacifico

familias pescadoras como la comercializacion de los
excedentesen las zonas aledanas.

Acuerdos para la conservacién,

“ @) Doscrrolo Loce sostenivle Valla Tipo 1: Compuesta por (1) una estructura autoportante, por (1) un panel de informaciény
#EuropaCreeEnColombia monzuroren @GO el buen viviry la paz por (4) cuatro herrajes de anclaje.

Estructura - Valla tipo | - Materiales.

Se deben elaborar en madera de alta resistencia a la intemperie, UNICAMENTE EN ZAPAN (De
no conseguirse zapan por las unicas maderas que se puede reemplazar es NAZARENO o
GRANADILLO, previa autorizacion por Parques Nacionales Naturales de Colombia).

Antes de iniciar el proceso de manufactura, el fabricante debe enviar un informe a Parques
Nacionales Naturales de Colombia, con los certificados de origen y permisos de las maderas a
usar, y con estos certificados debe hacer una tabla con una relacion donde se especifique cual es
la madera que se va a usar para la estructura y cual es la madera para los tableros Y CON
REGISTRO FOTOGRAFICO. Las maderas a utilizar deben estar completamente secas.




Inmunizacion: Las maderas a usar deben ser inmunizadas, con proteccion UV para la
intemperie, fungicida, con hidréfugo para proteccién contra el agua. UNICAMENTE SE DEBE
UTILIZAR IMPRA PROFILAN ELAN o PROFILAN PLUS, color caoba, teca o jacaranda y en un
minimo de CUATRO capas aplicadas a mano con brocha, para garantizar la mayor absorcion
de los compuestos. Este proceso debe tener un lapso de un dia por capa. Se debe adjuntar
copiadelacomprade este productoy de las cantidades.

Estructura - Valla tipo | - Descripcion y dimensiones.

Esta conformada por (4) cuatro soportes estructurales, (3) tres vigas estructurales, que
soportan (1) un panel de informacion.

Estructura - Valla tipo | - Soportes estructurales

Los soportes deben ser UNA SOLA PIEZA DE MADERA. No esta permitido hacerlo por
secciones y luego pegarlos. LA UNICA MADERA AUTORIZADA ES ZAPAN. Cualquier
variacion en el tipo de madera, cantidad o dimensiones es causal de rechazo.

Dimensiones generales:
8 cmsancho - 8 cms profundidad - 230 cms altura.

Cantidad: 4.

Maquinado
Achaflanado: Un achaflanado a 45 grados en cado uno de los soportes estructurales, en la parte
superior del soporte estructural, enfrentado alas medias cajas.

Medias cajas: Tres medias cajas en cado uno de los soportes estructurales de:8 cmsdeancho*3
cms de profundidad * 4 cms de altura. Iniciando de la base hacia arriba a 48 cms, 102 cms, y 204
cms.

Perforaciones: Cuatro perforaciones en cado uno de los soportes estructurales de ¥, con
avellanado para arandela y tuerca de sujecion a las siguientes alturas, iniciando de la base
haciaarribay concentroa50cms,110cms, 154 cmsy 198 cms.

Estructura - Valla tipo | - Vigas estructurales

Las vigas estructurales deben ser UNA SOLA PIEZA DE MADERA. No esta permitido
hacerlas por secciones y luego pegarlas. LA UNICA MADERA AUTORIZADA ES ZAPAN.
Cualquier variacion en el tipo de madera, cantidad o dimensiones es causal de rechazo.

Dimensiones generales:
216 cms ancho x 8 cms profundidad x 4 cms altura.

Cantidad:3

Maquinado: Corte a medida y 2 piezas con canal de 2 cms de ancho y de profundidad para
ajustey ensamble de tablero de informacion.



Panel de Informacion - Valla tipo | - Descripcion y dimensiones.

El panel de informacion deben ser UNA SOLA PIEZA DE MADERA FORMADA POR DE
8 A10 TABLONES HORIZONTALES DE 2 CMS DE CALIBRE MINIMO. No esta permitido
hacer el panel por partes pegadas hasta llegar al calibre solicitado. LAUNICA MADERA
AUTORIZADA ES ZAPAN. Cualquier variacion en el tipo de madera, cantidad o
dimensiones es causal de rechazo.

Dimensiones generales:
Cantidad: (1) uno. Dimensiones: 216 *104 cms. Calibre: 2 cms.

Maquinado:
Doble machihembradode 4 a5 mms paralos tablones del panel de informacion.

Descripcion:
10 Tablones de madera HORIZONTALES de aproximadamente:

Altura:10.9 cms. Ancho: 216 cms
Calibre:2cms Machihembrados (+/- 5 mms).

Panel conformado por diez (10) tablones de 10,9 cms. o de menor dimension hasta completar
el area requerida. (Incluyendo machihembrado: 104 cms). Union de los tablones: Por pegante
resistente al agua (Carpincol) y acompanado de prensado a baja presion.

El panel de informacion deben ser UNA SUPERFICIE COMPLETAMENTE LISA, SIN
ALTIBAJOS, SIN GRIETAS, SIN ANADIDOS, cualquier alteracion es causal de rechazo.

Todos los requerimientos técnicos de materiales y tipo de madera de la estructura aplican de
igual forma para el panel de informacion.

El panel de informacion es ruteado +/- un 80% del area total, por sistemas CNC sobre el
mismo, CON UNA PROFUNDIDAD MINIMA DE 4 MMS. (No esta permitido el uso de
pirograbado por laser) y sus acabados de color con pinturas de poliuretano, resistentes a
la intemperie con proteccion UV y un minimo de 4 capas, cualquier alteracion es causal
derechazo.

Los proponentes deberan certificar experiencia en ruteado sobre madera y de acabado de
pintado a mano sobre el ruteado y la madera directamente, pintura de trabajos similares o
desarrollo de trabajos en areas protegidas.

Parques Nacionales Naturales de Colombia solicitara una muestra fisica antes de la
contratacion del tipo de madera, del ruteo para verificacion de la profundidad requerida y de
la pintura sobre lamadera.
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Ejemplos de paneles mal machi hembriados y abiertos - NO SE RECIBIRAN

Ejemplo de paneles mal ruteados, no hay profundidad en el ruteo.
NO SE RECIBIRAN.

>
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WWW . parquesnac

salamanca@parqu

Ejemplo de paneles con hendiduras en las uniones.
NO SE RECIBIRAN.




Sujecion estructura y herrajes - Valla tipo | - Descripcion y dimensiones.

LOS MATERIALES Y LAS DIMENSIONES DESCRITAS A CONTINUACION SON
INALTERABLES. Cualquier variacion en el material, cantidad o dimensiones es causal
derechazo.

SUJECION ESTRUCTURA.

Los soportes estructurales se unen con el tablero de informacion y las vigas estructurales,
mediante el uso de VARILLAS ROSCADAS EN ACERO INOXIDABLES DE 2", CON UNA
LONGITUD APROXIMADA DE18 CMS.,CON TUERCAS Y ARANDELAS.

Cantidad: 8 juegos.

Varillas roscadas de %" en acero inoxidable. Cantidad: 8.

Tuercasderoscadasdel2” en aceroinoxidable. Cantidad:16.

Arandelas des"en acero inoxidable: Cantidad:16.

Maquinado: Corte a medida de varillas roscadas.

Varillas roscadas, tuercas y arandelas de sujecion de media pulgada en acero inoxidable:
Unen los diferentes componentes de las vallas.

HERRAJES DE SUJECION.

Los soportes estructurales se anclan al piso mediante el uso de herrajes metalicos elaborados en
lamina de hierrode1/4”, tubo de hierrode 2",y varillade hierrode 1/4”".

LOS MATERIALES Y LAS DIMENSIONES DESCRITAS A CONTINUACION SON
INALTERABLES. SON CUATRO HERRAJES, UNO POR SOPORTE. NO SE PUEDEN SUJETAR
DOS SOPORTES ESTRUCTURALES CON UN SOLO HERRAIJE. Cualquier variacion en el
material, cantidad o dimensiones es causal de rechazo.

Herrajes: CUATRO (4) HERRAJES CON RECUBRIMIENTO  Ejemplo de herrajes dobles.
ELECTROSTATICO DE CADMIO, no se puede reemplazar por NO SE RECIBIRAN.

nada este recubrimiento para los herrajes. Los herrajes son de
ocho (8) ocho (8) cms. y setenta (70) cms., de longitud, los
cuales deberan ir anclados al piso en dados de concreto a
una profundidad de setenta (70) cms, y fijados a la estructura
con dos (2) tornillos, arandelas y tuercas de media pulgada en
acero inoxidable de alta resistencia a la corrosion, por herraje.

Total de herrajes paravallatipol.: 4.

Cantidad de juegos de una varilla roscada, dos tuercas y dos
arandelas porvalla: 8.
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Cuando compras productos de nuestra
tienda apoyas la conservacion de los

Pargues Nacionales Naturales

www.parquesnacionales.gov.co
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1. Automéviles y Camionetas 2. Marcacién de lanchas
El logosimbolo Parques Nacionales Naturales de Colombia, se debe elaborar en El logosimbolo Parques Nacionales Naturales de Colombia, se debe elaborar en
vinilo autoadhesivo en impresién digital para exteriores y con protecciéon UV. vinilo autoadhesivo en impresién digital para exteriores y con proteccién UV. Los

textos de nUmero de matricula de la embarcacién, nombre de la entidad y nombre
de la embarcacién, se pueden elaborar en vinilo autoadhesivo por plotter de corte.

Logosimbolo de Parques
Nacionales Naturales de

Colombia Nombre de

Nombre de la la Entidad

embarcacion

o iseia - VIGILANCIA Y CONTROL -
Texto NdUmero de
Bandera de “VIGILANCIA Y matricula de la

Colombia CONTROL embarcacién
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3. Motocicletas Se entiende por uniforme institucional de Parques Nacionales Naturales de Colombia, el

uso de la camisa y/o camiseta, el pantalén, las chaquetas, busos, botas y demés prendas
El logosimbolo Parques Nacionales Naturales de Colombia, se debe elaborar en especificas para cada piso térmico que aparecen descritas en el Manual de Identidad Visual
vinilo autoadhesivo en impresién digital para exteriores y con protecciéon UV. de Parques Nacionales Naturales de Colombia, adoptado mediante la Resolucién No. 0246

de noviembre de 2010. Siempre debe usarse el uniforme completo. No estd permitido
mezclarlo con ofro tipo de prendas diferentes a las que hacen parte integral del mismo.

Detalle del guardabarro El uniforme institucional de Parques Nacionales Naturales de Colombia es parte
fundamental de la imagen institucional y de la presentacion del personal al servicio de la
entidad, contribuyendo al bienestar, comodidad e identificacién de sus servidores y por lo
tanto debe usarse en reuniones, eventos en los que se esté representando a la Enfidad y

RX 115 cuando se viaje en comisién dentro de Colombia o al exterior.

Parques Nacionales Naturales de Colombia ejerce sus funciones en cada una de las Areas
del Sistema de Parques Nacionales dentro del Territorio Nacional y con el fin de elevar

los niveles de seguridad en la movilizacién del personal, como lo establece el “Protocolo

de Seguridad Actitud y Comportamiento ante Riesgo Publico de la Unida de Parques
Nacionales” es necesario establecer el uso del uniforme institucional como obligatorio para
el personal que se encuentra en las dreas protegidas o que se movilice a las mismas.

Los Administradores de las Areas del Sistema de Parques, deberdn exigir el estricto
cumplimiento de tal obligacién al personal bajo su dependencia.

Est& prohibido el canje, venta o transferencia de los elementos infegrantes del uniforme
entregado por ropa, calzado y/u otros elementos porque se convierte en factor de riesgo
publico que vulnera la seguridad de los equipos de trabajo en las dreas protegidas.

— XTZ El incumplimiento de estos deberes conllevard a las sanciones disciplinarias a que haya lugar
para los funcionarios, y para los contratistas conllevard al incumplimiento de las obligaciones
del contrato.
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Uniforme institucional

Camisa oficial manga corta

La camisa manga corta se debe usar con pantalén o bermuda segin modelo.

El escudo debe ser bordado por hilos tipo marquilla y debe tener un didmetro de 9.5 cm.

Camisa manga — .

Escudo bordado del ——
corta p

Area Protegida

Pantalén ——=
segun modelo

Camisa oficial manga larga

La camisa manga larga se debe usar con pantalén o bermuda segin modelo.

El escudo debe ser bordado por hilos tipo marquilla y debe tener un didmetro de 9.5 cm.

Camisa manga — .

larga Escudo bordado del ——

Area Protegida

( j
Pantalén ———= .
segun modelo r.
=———— Bermuda segin modelo
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Uniforme institucional

Camiseta oficial

Las camisetas polo y cuello redondo se deben usar con pantalén o bermuda segin
modelo.

Camiseta polo — .

Camiseta Cuello — .
Redondo

Pantalén o Bermuda
segun modelo

Bermuda ——=
segun modelo

Pantalén ———=
segun modelo

Busos y chaquetas oficiales

Los busos y chaquetas se deben usar como complemento de las camisas y/o
camisetas oficiales con antalén segin modelo.

Chaqueta

Fijack ——=

Chaqueta
ejecutiva

Buso ———
Rompeviento

= Buso

térmico
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Accesorios Guardaparques Voluntarios

Camiseta térmica
Manga Larga

Guantes térmicos 4’
Morral

Camisetg ———=

institucional

7

Gorra

Botas de dotacién ——— N Guardaparque
‘ Voluntario
Chaleco ——

(%

Botas pantaneras ——=
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Protocolo de comunicaciones frente a los medios de En caso de que un periodista o un medio de comunicacién solicite a un funcionario
. ., o contratista de Parques Nacionales Naturales de Colombia informacién sobre estos
comunicacion

temas, dicho servidor publico deberd remitir la solicitud al al Grupo de Comunicaciones
y Educacién Ambiental en Bogotd, quién se encargaré de atender al medio, de acuerdo

El manejo de la informacién de Parques Nacionales Naturales a través de los a las instrucciones de la Direccién General.

medios de comunicacién estd regido por un protocolo establecido por el Ministerio
de Ambiente y Desarrollo Sostenible y la Direccién General de Parques Nacionales
Naturales, que busca aprovechar al méximo las oportunidades de contacto con

los medios de comunicacién para presentar las acciones de Parques Nacionales
Naturales de Colombia a través de mensajes claves, con valor noticioso y educativo,
gue generen reconocimiento a la actividad y unos colombianos mejor informados
sobre la conservacién de las dreas protegidas.

Recuerden que nada de lo que se dice “estd fuera de grabacién”. Siempre los
periodistas pueden usar la informacién en cualguier momento, por ello es mejor
abstenerse de tener conversaciones sobre esos temas con periodistas o medios de
comunicacién.

. .y : . : , , Para mostrar lo positivo de los Parques
En las entidades publicas no todos los funcionarios o contratistas estdn autorizados

para dar informacién en los medios de comunicacién, por el contrario, existe un
camino a seguir con el fin de evitar imprecisiones, inexactitudes y malos entendidos.

Cada momento, cuando se interactda con los medios de comunicacién, es una
oportunidad para mostrar lo que hacemos:

Para temas de orden publico, atencién de emergencias, denuncias, deforestacién, riesgo
pUblico y en general noticias “negativas”, el Gnico vocero autorizado para pronunciarse
ante los medios de comunicacién es la Direccién general o quien ella delegue.

Cuando un periodista llega a pedir informacién, ustedes tienen el derecho a
prepararse.

Cada historia o tema es susceptible de ser convertida en una noticia muy importante.

Siempre hay oportunidad de convertir las historias locales en hechos de cardcter
nacional o internacional.

Las noticias son las que los medios de comunicacién dicen que son.

Una entrevista no es una charla social, recordemos que el periodista estd en su
labor. Las actitudes de ustedes pueden ser usadas por el periodista.
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2Qué debemos hacer para contestar una entrevista? Derechos del entrevistado:
* Buscar la asesoria del grupo de Comunicaciones y Educacién Ambiental. * Saber con anticipacién sobre qué va a tratar la entrevista.
* Relajarse.

* Saber la identidad del periodista asi como del medio que representa.

* Ser conciso e ir al grano.
* Definir sus puntos clave y repetirlo cuantas veces sea necesario.

Hablar de Parques Nacionales Naturales de Colombia o del Ministerio, no de

Incluir temas y puntos relevantes e importantes (aun si no se pregunta)

“NOSOTROS".
* Proyectar cercania con el periodista. * Responder a todas las inquietudes necesarias.

Decir la verdad. * Corregir la informacién.

* Aclarar puntos y opiniones.
* Terminar sin ser interrumpido.

* Pedir que le repitan la pregunta si lo considera necesario y complementar las
preguntas cuando lo considere apropiado.

Lo que NO debemos hacer para contestar una entrevista

* Decir: iNO!

* Adivinar.

* Ser evasivo.

* Dar opiniones personales.

¢ Comentar sobre rumores.

Hablar en voz baja.

Perder la paciencia (facil de decir, dificil de hacer).
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Derechos del periodista

* Acceso razonable a la informacién.

* Respeto a su horario y fechas limites (los periédicos cierran a las 5 p. m. y las
revistas los jueves).

* Obtener respuestas concisas, relevantes y al grano.

* Responder a su solicitud para la entrevista en un tiempo razonable.

* Acceso a informacién de seguimiento de los procesos sobre los cuales nosotros le
informemos.

* Recibir material de apoyo (ilustraciones, gréficos) cuando lo considere necesario.

* Publicar o no la informacién suministrada.

* Buscar otros puntos de vista diferentes de los nuestros, consultar otras fuentes.

* Recibir informacién corregida si es necesario.

* Dirigir la entrevista hacia su tema de interés.

* Evaluar y obtener la entrevista desde sus puntos de vista.

Ser tratado con cortesia y con respeto.

Protocolo de comunicaciones

Dos grupos de reporteros

* 1. Sabe mucho de poco, aunque maneja pocos temas conoce a profundidad su
fuente.

* 2. Sabe poco de mucho: conoce muchos temas pero el manejo que hace de la
informacién es poco profundo

De las preguntas

* ¢Cémo manejo una entrevista?
* ¢La sobrevivié?
* 2Intenté ganarla?

* ¢Cudl es mejor?

Ni sobrevivirla, ni intentar ganarla:

* Simplemente hay que escuchar bien las preguntas y responder con naturalidad y
seguridad en el tema.

* Nunca otorgue una entrevista en el momento, primero consulte el equipo de
comunicaciones.

Las cuatro C:

e Claridad » Control » Consistencia e Confianza
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Actitudes de los periodistas * Recuerde que usted habla en nombre de Parques Nacionales Naturales de
Colombia.
* Amigable e interesado en el tema. * Piense como quiere que salga la informacién.

* Amigable no le importa el tema.
* Agresivo e interesado en el tema.
* Agresivo y no le importa el tema.

No diga mds de lo que sabe y no conteste mds de lo que le han preguntado.
Termine la entrevista con los puntos clave.

Prepararse para la entrevista Obijetivos de la entrevista:

« Tema de la entrevista. . Enflocorse en la audiencia que va a recibir la informacién (escuchar el programa o
» Conocer en cudl medio va a aparecer la informacién. verlo).

* Fecha limite de cierre de los medios. * Qué queremos que suceda como resultado de la entrevista.

* De qué trata la entrevista * No olvide apuntarlos y asegUrese de cumplirlos.

Otros consejos: Reglas del comentario:

* Hay que decidir lo que se quiere comunicor. * El comentario debe ser preciso y completo.
* Pedir que se repita la pregunta, le da tiempo para formular la respuesta. « Evite las afirmaciones terminantes.
¢ Conteste solamente una parte de la pregunta mdltiple. * Revise a conciencia y cerciérese de toda la informacién financiera y estadistica: si
* No conteste “SIN COMENTARIOS” si no puede contestar explique por qué, e es el caso, asegurese de que ha sido autorizada para publicacién.

intente hacer un puente a su mensaje clave. * Tenga mucho cuidado con las comparaciones con la competencia, en cuestiéon de
* Jamds repita. precision.

* Evite las omisiones: éexiste algo que no se ha mencionado pero que debe

* Tenga cuidado con su lenguaje corporal, postura, mirada, uso de las manos. X Lo y o, )
mencionarse para dar una “visién integral” mds precisa

* Revise el tono general: é¢da la impresién correcta, o es muy audaz, agresivo,
exagerado?
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* Reemplace las afirmaciones extravagantes o bulliciosas con una descripcién Radio
balanceada de caracteristicas, beneficios y/u objetivos.

Programas de noticias en la mafiana, al medio dia y en la noche.

* Programas de noticias y opinién en la mafana (5:00 a.m. - 11:00 a.m.).
Musicales durante todo el dia.

Cubrimiento en directo a través de teléfonos fijos o celulares. No es usual que
desplacen unidad mévil. (Sélo si hay un compromiso comercial).

Periédicos * En noticieros y magazines sélo transmiten entrevistas con personajes de gran
relevancia en el pais.

* Sea sincero acerca de tendencias negativas, si es el caso.

Coémo funcionan los medios en Colombia

* Cubrimiento nacional (El Tiempo, Portafolio, La Republica, El Espectador, El

Espacio, entre otros) y regionales (entre ellos El Colombiano, El Mundo, El Pafs, El Televisién
Universal, Vanguardia Liberal, El Heraldo, La Patria); 1 diario Deportivo y 1 Diario ) ) )
Vespertino (Hoy). * Ventajas de los pUblicos: les interesa el tema de parques, hay mayor

. o disponibilidad de espacio, llegan a sitios muy alejados. Tienen menor audiencia,
* Circulacién diaria o semanal. Henen menos recursos
* Generalmente estdn conformados por el director, editor general, editores de

seccidn, reporteros, gerentes comerciales y ejecutivos de cuenta. Consejo de

redaccién todos los dias en las mafanas.

* Ventajas de los regionales y locales: les interesa el tema de parques, hay mayor
disponibilidad de espacio, llegan a audiencias delimitadas.

* Canales privados: concentran gran parte de la atencién y opinién del pais;
cuentan con tecnologia para la realizacién de sus noticieros: microondas,
corresponsales nacionales e internacionales; son grandes productores de
telenovelas y a ellas dedican la mayor parte de su presupuesto y programacion.

* Se alterna el equipo periodistico para cubrir informacién de fin de semana.

Revistas . .
* Canales Internacionales: les interesa el tema de parques, hay mayor

. . " . disponibilidad de espacio, y llegan a audiencias internacionales.
* Circulaciéon semanal (lunes: politicas) y mensual (especializadas).

* Cierre edicién, generalmente los jueves.

* Un periodista cubre varias fuentes.

* Se apoyan con periodistas free lance para articulos especializados



124 Protocolo de comunicaciones Protocolo de comunicaciones

Caracteristicas de los medios en Colombia Boletines de Prensa

* Tienen alta exigencia en el valor noticioso y en el contenido de la informacién. En cuanto a la plantilla para la emisién y distribucién de boletines de prensa desde
las Direcciones Territoriales y el nivel central, la persona encargada del drea de

* Inmediatez. . . , . . .
prensa del nivel nacional entregaréd a cada DT su plantilla correspondiente a utilizar.

* Los principales medios pertenecen a los grupos econémicos del pais.
* Alta rotacién de periodis’ros. ———“
1!
* Construccién permanente de empatia. L8

* Aunque tienen influencia politica de partidos tradicionales, presentan diferentes
puntos de vista en la informacién con columnistas.

Igualmente, es importante
aclarar que todo boletin o
* Contraste en el contenido de la informacién: de tragedia se pasa facilmente a comunicado de prensa, debe
temas de ‘light". ser proyectado y enviado por
los comunicadores de las
DT a la persona encargada
* Reticencia a informar planes del Gobierno por temor a ser calificado como de prensa y comunicacién
gobiernista. externa del nivel nacional
con previo visto bueno del
Director Territorial, para su
revision, ajuste y aprobaciéon
de emisién. Una vez se haya
aprobado el boletin el nivel
nacional debe indicar a la DT
como debe ser su divulgaciéon
(Nacional, Regional o Local)
y su divulgacién en redes
sociales.

* La importancia de las noticias: orden publico, deportes y novedades o fardandula.

L
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Protocolo de comunicaciones

Eventos

Para la realizacién de eventos tenga en cuenta los siguientes momentos
y acciones:

Primer momento:

* Informe de la necesidad del evento al Grupo de Comunicaciones y Educacién
Ambiental.

* Justifique la importancia de la asistencia del Presidente de la Repudblica o el sefor
Ministro de Ambiente y desarrollo Sostenible u otros Ministros.

* Defina el responsable del evento.

* Defina los organizadores o patrocinadores del evento y sus competencias. Ademds
solicite todos los logosimbolos o imagen corporativa de dichas organizaciones en
formato digital.

* Determine el objetivo, fecha y hora del evento.
* Determine la audiencia meta.
* Elabore la informacién, ayudas de memoria y discursos que requiera el evento.

* Proponga la imagen general del evento (logos adicionales, fechas de produccién e
impresién).

* Elabore y revise una base de datos actualizada de la audiencia meta y la formas
de hacer llegar las invitaciones. La base de datos debe contener la siguiente
informacién: nombre, cargo y direccién de entrega de cada uno de los invitados.

* Defina las opciones de recintos para el evento.

* Defina las intervenciones, actividades y orden del dia que tendré el evento.
* Defina el plan de medios de promocién.

* Realice el presupuesto.

* Investigue la capacidad hotelera o sitios de alojamiento.
* Solicite cotizaciones de las opciones de recinto

* Solicite cotizaciones de alimentos y bebidas.

* Envie y realice una primera revisién de las anteriores acciones con el Grupo de
Comunicaciones y Educacién Ambiental.
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Segundo momento:

En coordinacién con el Grupo de Comunicaciones y Educaciéon Ambiental realice las

siguientes acciones:

Determine los comités que el responsable del evento va a coordinar.

Inicie la promocién del evento (boletines, péster, invitaciones por correo directo,
relaciones publicas, ruedas de prensa, otros).

Entregue invitaciones.
Revise el siguiente listado y confirmar sus necesidades:

Logos del Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible y Parques Nacionales
Naturales de Colombia.

Otros logos.

Maestro de Ceremonias.

Mesa principal.

Personalizadores para mesa principal-iluminacién.
Lista de saludos o precedencias.

Equipo de sonido.

Himno nacional, del departamento y la ciudad.
Confirmar invitados importantes.

Fotégrafo / video.

Discurso.

Equipo audiovisual.

[luminacién.

Protocolo de comunicaciones

* Decoracién.

* Presentaciones culturales o artisticas.
* Escenografia.

* Mobiliario especial.

* Sonido.

* Circuito cerrado.

* Traduccién simultdnea.

* Memorias, Impresos, publicidad.
* Refrigerios.

* Reconocimientos.

* Souvenir.

* Limpieza y entrega del salén.
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Videos

Para la realizacién del material audiovisual de Parques Nacionales Naturales de
Colombia se deberdn resolver los siguientes puntos, esto con el fin de ser revisados y
aprobados.

1. Planteamiento

1.1. Tema del audiovisual
1.2. Obijetivo del audiovisual
1.3. Idea central o storyline
1.4. Desarrollo de la idea
1.5. Investigacién

1.6. Guién, audio / video.

2. Estructura Visual
2.1 Punto de vista desde el cual serd contado el video.

2.2 Formato: Deberd ser definido y justificado con claridad (Magazin,
documental, video clip, cientifico).

2.3 Estructura: Deberd responder a las siguientes preguntas: Cémo estard
compuesto, de qué forma trataré el tema, tiempo del programa, personaije,
personajes, lineas temdéticas.

2.4 Definir que estrategias audiovisuales apoyardn el relato tanto a nivel
narrativo como técnico: fotografia, animacién, cabezote, graficacién, cuadros y
gréficos explicativos, comparativos o estadisticos, cortinillas.

2.5 Sonido: Especificar caracteristicas técnicas de los equipos a utilizar.
Musicalizacién y banda sonora.

2.6 Edicién: Ritmos del montaje, momentos del audiovisual. El guién deberé
esbozar los ritmos de cada momento o seccién del audiovisual.

3. Guién: Narrativo y técnico: lo que se pretende conseguir, a partir de la
investigacién, en el trabajo de campo. ( imdgenes, textos y recursos visuales de
narracién).

4. Cronograma: Detallado (diario) de los procesos de preproduccién, producciéon y
posproduccién. Plan de rodaje.

5. Master de pre - ediciéon: Una primera ediciéon que se deberd entregar para ajustes
y correcciones. En formato digital de grabacién.
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6. Derechos musicales y de imégenes: El contratista deberé entregar los documentos
necesarios de registro y contrato de cesién de derechos patrimoniales en la modalidad
de transmisién y formas que requiera Parques Nacionales Naturales de Colombia.

7. Para tener en cuenta: De igual forma para la realizacién de cualquier trabajo
audiovisual para Parques Nacionales Naturales de Colombia se deberdn tener en
cuenta los siguientes puntos:

7.1 Grabacién, master, copias: Los audiovisuales se grabardn en formato HD,
DVC Pro, DV Cam, MiniDv, Betacam digital o cualquier otro tipo de formato
digital profesional. La edicién final (Master) de cada audiovisual se entregaré en
casete Mini DV profesional y Betacam. Las copias se entregan en formato Mini DV
y Betacam SP.

7.2 MUsica: La musica deberd generar atmésferas y definir el tono de las
secuencias. Serd dindmica. En los fragmentos que describen una regién
colombiana en particular, siempre que se justifique, puede usarse misica propia
de la regién. También se recurre a temas conocidos que remitan directamente la
propuesta audiovisual cuando se considera pertinente y enriquecedora.

7.3 Redaccién de textos: Textos deberdn ser claros y redactados de manera
coloquial, muy cercanos al habla normal de los televidentes. Aunque los grupos
de investigacién pueden usarlos, la voz en off deberd evitar los tecnicismos

y términos cientificos que no son de uso comuin, y que sélo logran alejar al
espectador del discurso narrativo. A excepcién si el video trata de un tema
especiifico para un publico especializado.

En caso de ser necesaria la utilizacién de uno de estos términos, éste deberd ser
explicado mediante una cdpsula o una animacién en un segmento independiente
del audiovisual.
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El peso de la informacién no recae solamente sobre la voz en off: se debe
recordar que es sélo uno de los recursos utilizados para proporcionarla. El
porcentaje de la voz en off dentro de cada audiovisual, oscila entre el 30 y el 40
por ciento. Deberdn ser los mismos personajes quienes revelen la informacién
importante dentro del desarrollo del programa.

7.4. Entrevistas: Deben alimentar la narracién del video y o ser el hilo conductor
del mismo.

Las entrevistas se deberdn realizar en espacios del personaje ya sea su lugar de
trabajo, su casa, los lugares que le atraen por alguna razén y los espacios donde
las aplicaciones de los entrevistados sean visibles.

7.5 Nombres de lugares, instituciones, personajes o textos. Deberdn ir en tipo de
letra Arial Narrow. En ningUn caso se deberdén utilizar siglas.

7.6 Logo Institucional: Se utilizard el logo de identificacién de Parques Nacionales
Naturales de Colombia. En todos los casos se colocard al inicio y final de la
narracién audiovisual, abriendo y cerrando el producto.

7.8 Auspicio: Contribucién que se efectla para que se produzca un programa
especifico o para que se adquieran los derechos de transmisiéon. Podrd colocarse
el logo, simbolo o texto de quien efectta el auspicio. En todos los casos ird
después del logo institucional final.

7.9 Colaboracién: Suministro de una o varias imdgenes, musica, interpretaciones,
testimonios o argumentos para ser difundidos. Se hard luego del auspicio.

7.10 Créditos finales: es el reconocimiento que se hace a las personas que
intervinieron en la realizacién de un programa, incluidas todas las etapas de
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produccién. Se utilizardn en programas que duren mds de 30 minutos y tendrén
una duracién méxima de 10 segundos.

7.11 Crédito de cierre: Es la Gltima imagen del video y sélo serd en texto y se
utilizard en todas las producciones audiovisuales. Siempre llevaré el siguiente
mensaje y orden: (Fade in) Logo del MADS (Fade out). (Fade in) Logo de PNN
Colombia, (Fade out). logos de los patrocinadores, o de las corpéraciones, o
fundaciones u ongs que intervinieron en la produccién, agradecimientos. Créditos
de: Realizador y las personas que intervinieron en la produccién. (Fade out) se
abre en (Fade In) una aviso: Area de Comunicaciones - PNN Colombia - MADS -
afo de realizacién del video.

gl PARQUES NACIONALES B ambiunty
B 7 MATURALES DE COLOMBIA = de tdod

m ﬁl;;ﬁf'@ﬂ oL

1 RRTRARA DG CARUR S MADCRIALLL RATLEALL Y SRS PR ERALER SATIRRE R DR AMRAL RTTRLACAR Wi S e

TRASCTTS § EWADTE
i T
WAL D AR

BERAZIS AL EUEADANE

Conoce los Parques Nacionales Naturales que

REABRIERON SUS PUERTAS AL ECOTURISMO

Pagina principal

Se aplican los criterios del manejo en linea del Ministerio de las Tecnologias de
la Informacién y las Comunicaciones, con el uso correcto de la paleta de colores
corporativos en objetos como botones, mends, banners e iconos.

Fotografias preferiblemente a color.

Las fuentes tipogréficas para la pdgina web son: Helvetica neue, Helvetica, Roboto y Arial.
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Header

Se conserva a nivel general la disposicién del cabezote o header de la pédgina
con una distribucién que facilita su usabilidad y mantiene la identidad de Parques
Nacionales Naturales de Colombia.
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e T
i © PARQUES NACIONALES Eambisnte |pmaats
H H MATURALES DE COLOMBLA &y de toados
& =
Br o, gl I
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|
D
Footer

Se mantiene la estructura de los elementos de la informacién general de PNN, con
un nuevo manejo de fondo, utilizando fotografias alusivas a las dreas protegidas con
un blur del 0,3 y un cuadro superpuesto de color negro con una opacidad del 22%.
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Interna general de
las dreas protegidas

Es una estructura que debe
tener fotografias de tamafo de
1100 x 250 px, titulo (nombre
del drea protegida) y una
descripcién de 60 caracteres.
Esta tendrd una secuencia

de zigzag en cada uno de

los parques generando un
dinamismo en la lectura.
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Este contenido se divide en dos

ST estructuras principales.
i= ° PARGUES NACIONALES i Elamblente | gnamiients
i ¢ MATURALES DE COLOMEBLA s .. .
- 1. Estructura 1: Fotografia izquierda,
22 twe ﬂ'l texto a la derecha ftitulo y descripcién.
P LA . . ., ,
| Q_ (si esta descripcién es de mds de 60

caracteres tendrd un boton de leer més
el cual nos mostrard un pop up con
toda la informacién)

OIS SHTTWA BE RANGUEE b AL P ATURRATY FARGUEL MAZICMALES SATERMA fualofrhdi, DE ARTAS FHOTT DAY Lias

2. Estructura 2: Fotografia arriba y texto
S o mre— — abaijo, titulo y descripcién (tiene la
misma caracteristica de la estructura 1
% en cuanto a la descripcién)
Caran se visimnies Segun su contenido esta estructura se
= e divide en iconos y una descripciéon de
60 caracteres.

imﬂiul,l hls:._ kel

Parquae MNacional Matura
(1 11
Chingaza = 0 A v & =

Chingars

Las fotografias de las estructuras son de
1100 x 200 px y su tamafio de fuente es
de 16 px.

sl B
Infarmacion ¥ resenas

Detalle de las dreas protegidas

Tiene una platilla especializada la cual maneja un “slider” con fotografias y disefios T
con un tamafno de 1900 x 400 px con su respectiva reserva para el contenido ’
(ver tamafios y especificaciones de imdgenes para la pdgina web), debajo de este

“slider” llevaré el nombre del parque y sus caracteristicas representadas por iconos . g ° ®

que al hacer clic nos deslizan al contenido.
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Interna general e

E PARCQUES MACIOMALES L;T:;:'?::E;Jl Minnmbeente
7 HATURALES DE COLOMBIA N

Mantiene la estructra general con sus caracteristicas, mejorando su visualizacién

subiendo el punto del texto en 16 px para mejorar la lectura, el “slide” y el articulo Yeae ~
van de la mano en esta plantilla. Se sugiere complementar el texto del articulo con =2 AL fy@o|ms
fotografias videos y sonidos. iconos pagina web i it s it oo it s | ke e RS SN s b e
Los iconos tienen un tamafio estdndar de 42 x 42 px y se utilizan principalmente Ecoturismo en los Parques Nacionales Naturales
para las caracteristicas de las éreas protegidas, redes sociales y vifietas. o PSSR NUSS I ——S——
Se manejan en blanco para fondos oscuros y negro para fondos claros. » Rogién Pacisoo il e e o i ol e e BT
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# Sociedd Gred
Contenido general: Fotografia de tamafo 1100 x 200. o Adiva e Ecctuiama
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» Publicasionos
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Manejo y administracion de redes sociales

Visualizacién en dispositivos méviles
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A continuacién encontraran las acciones que se realizan para la administracién
y publicacién en redes sociales de Parques Nacionales Naturales de Colombia,
partiendo de que en dicha institucién siempre se cuente con personal idéneo y
especializado en este campo del mercadeo digital.

Las redes sociales se convirtieron en un canal de comunicacién fundamental para
los ciudadanos, y por ende, para las entidades estatales como Parques Nacionales
Naturales. En ese mismo sentido, y siguiendo el nuevo objetivo de la politica de
Gobierno Digital (“Promover el uso y aprovechamiento de las tecnologias de

la informacién y las comunicaciones para consolidar un Estado y ciudadanos
competitivos, proactivos, e innovadores, que generen valor pUblico en un entorno
de confianza digital”), estamos en la obligacién de hacer nuestro mejor esfuerzo
para que las personas encuentren en los ecosistemas digitales de PNN contenidos
educativos, informativos y lddicos sobre las dreas protegidas.

Cabe tener en cuenta que Colombia es uno de los paises del continente que
presenta mayores avances en penetracién digital. Esto significa que las redes
sociales son una gran oportunidad para que PNN pueda dar a conocer sus
acciones, dé prioridad a las inquietudes de los ciudadanos y genere soluciones a
sus problemas.
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Precisiones sobre la administraciéon de redes sociales

La Presidencia de la Republica, a través de la circular 01 del 22 de marzo de 2019,
aclaré cuéles son las directrices para el manejo y administracién de redes sociales

institucionales. A continuaciéon se destacan algunos de los lineamientos més importantes:

1. Principios a tener en cuenta.

1.1.  Seguridad y control: La administracién de las cuentas en redes sociales debe
garantizar la confidencialidad de las claves de acceso y del manejo de contenido.
Se recomienda el cambio periédico de las contrasefas y asociar todas las cuentas a

correos institucionales y no personales.

1.2.  Valoracién de contenido: Antes de publicar hay que considerar las posibles
respuestas de los ciudadanos. Hay que tener presente que siempre se debe dar una

respuesta respetuosa, aceptando las diferencias.

1.3.  Veracidad: La informacién que se comparte por las redes sociales debe
provenir de fuentes certificadas.

1.4.  Corresponsabilidad: Se deben conocer las normas bésicas en las redes

sociales, tener claro a quién representamos, saber qué debemos comunicar y cémo

hacerlo.

1.5. Legalidad: Se debe acatar, respetar y cumplir lo establecido en la legislacién

y normatividad vigente sobre derechos de autor, marca registrada, derechos de
publicidad y ofros derechos de terceros.

Manejo y administracion de redes sociales

2. Recomendaciones para el manejo de redes sociales publicas.

2.1. Para las publicaciones tener en cuenta la Guia de Sistema Gréfico del
Gobierno de Colombia.

2.2. En ningln caso el contenido publicado podré ser utilizado por los
administradores para beneficios personales o de terceros.

2.3. Las redes sociales deben ser utilizadas para la difusién de mensajes
relacionados netamente con asuntos gubernamentales y avances de sus temdaticas
particulares de cardcter institucional.

2.4. En lo posible se haré uso de fotografias, videos y/o cualquiera herramienta
audiovisual, que acompanen los contenidos.

2.5. Establecer unos protocolos de respuesta a los usuarios en redes sociales,
definiendo tiempos y tipos de respuestas.

2.6. Se debe tener especial cuidado en no saturar al usuario con mensaijes publicitarios
de la entidad. Esto genera una reaccién de rechazo por parte de los usuarios, no solo
frente a la cuenta en la red, sino también frente a la imagen del Estado colombiano.

2.7. No se deben realizar publicaciones mentirosas o enganosas ni publicar
contenido difamatorio o ilegal.

2.8. Abstenerse de usar trolls, bots o cualquier mecanismo automatizado vy ficticio.

2.9. El acceso y manejo de la cuenta de la entidad en una red social debe estar
a cargo de una sola persona o funcionario (0 community manager: persona
encargada de administrar profesionalmente las cuentas en redes sociales de

la entidad). De esta manera, las acciones y publicaciones que se realicen alli
corresponderdn a la gestién de esa Unica persona.

2.10. Establecer un inventario de las cuentas institucionales en redes sociales de la entidad.
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3. Lineamientos para los administradores de redes sociales.

3.1. Ante percances con la administracién de su cuenta que no han podido ser
solucionados, acudir a la Urna de Cristal.

3.2. Abstenerse de publicar opiniones personales en las cuentas institucionales.

3.3. Mantener un puente permanente con el equipo de comunicaciones para estar
alineado con las publicaciones en medios.

3.4. Si se publica desde mdviles o tabletas, cerciorarse de que el mensaje se
publique desde la cuenta institucional y no desde una cuenta personal.

3.5. Se recomienda a los community manager no manejar cuentas personales en los
mismos equipos en los que operan las cuentas de la entidad.

3.6. No bloquear a los usuarios.
3.7. Crear un comité de manejo de crisis de reputacién.

3.8. Estar pendiente de las publicaciones desde las cuentas del Presidente de la
Republica y de Presidencia de la Republica, y de ser posible, compartirlas.

3.9. Tener custodia de las contrasefas de acceso a las redes sociales de la entidad y
no acceder a las redes desde equipos desconocidos.

Manejo y administracion de redes sociales

Las redes sociales en PNN

Como ya se menciond, las redes sociales se convirtieron en un canal fundamental
para hacer visibles los logros de la entidad y establecer un contacto sélido y
permanente con los ciudadanos. Lo anterior repercute en una conversaciéon més
fluida con las personas, poder responder sus inquietudes y generar identidad y
recordacién positiva de nuestra marca.

Al momento de redactar el presente documento, Parques Nacionales Naturales
posee cuentas en las siguientes redes sociales:

. Twitter

. Facebook
. Instagram
. YouTube

Por tal motivo se presenta un panorama del manejo que se recomienda para cada
una de ellas.
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* Publicacién de notas positivas que hayan sido divulgadas en medios de comunicacién. Este tipo de

g Do Naclonsle notas validan la informacién emitida por PNN.

Swguir
iMajestuosal Nos hacen llegar este video de
un tiburan ballena avistado en zona de buceo
del Parque Macional Natural Gorgona.

Videa: Julian Caicedo y Ximena Zorrilla.

* Publicacién de videos (horizontales preferiblemente), fotos e infografias sobre los Parques Nacionales
Naturales. Tener en cuenta los tamafos de las imdgenes que acompanan los trinos: minimo de 440 x
220 y maximo de 1024 x 512 pixeles.

* Publicacién de trinos sobre informacién que se emite en tiempo real. Ejemplo: ruedas de prensa,
declaraciones de los voceros, participaciones en reuniones y foros. Los formatos para este tipo de
divulgaciones son los textos, fotos, videos y transmisiones en vivo.

* Publicacién de trinos solicitados por Presidencia de la Republica, Urna de Cristal y Ministerio de
Ambiente y Desarrollo Sostenible.

* Publicacién de respuestas a los ciudadanos. En caso de ser una pregunta técnica o de dificil respuesta,
se debe remitir a los usuarios al correo oficial de servicio al ciudadano.

vn e sl @SOS

* Publicacién de notas a través de trinos o retuits que exalten la labor de las entidades del sector
ambiente.

* Se recomienda al administrador de la cuenta a hacer seguimiento permanente de los trinos a través de
Twitter Analytics, la herramienta que permite analizar numéricamente el impacto de cada una de las

Twitter

Es una de las redes sociales donde se hacen mas publicaciones en PNN. Es la red publicaciones.
con mayor impacto para los lideres de opinién del sector ambiente Los contenidos

L - e - . 9 * Es necesario hacer monitoreo diario de las tendencias y hashtags que se posicionan en esta red social.
alli tienen las siguientes caracteristicas en materia de divulgacién:

* Publicacién de comunicados de prensa (Se pone el texto, una imagen ilustrativa de * Para las campanas de PNN en redes sociales, se recomienda establecer hashtags cortos, de fdcil
la informacién y la URL que dirige a la web de PNN). recordacién y que identifiquen a la entidad.

* Publicacién de informacién sobre los servicios al ciudadano que ofrece PNN. * Tener en cuenta que los frinos no se pueden modificar después de publicados.
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lo que es un gran canal para hacer visible su trabajo. El tamafo de la imagen

#E rﬁnﬂtas blﬂﬂtﬂlﬂﬁ e para publicar un post en esta red social es 1200 x 630 pixeles.
Pamyes Nacionalps Naturales de Colombia. 8 ) ) o )
ot son o s ok e e * Los videos deben ser nativos (es decir, videos que se cargan directamente a la
-.m‘t'.';ﬂ:'.,“;.'.f.:;';'.‘: : IR & it e Srgien tucondon it plataforma) para poder obtener estadisticas de reproducciones e interaccién.
e O SR E 5 deveas il dmickin, g C i g ¢
e b ek et e Cuando se publica el enlace de Youtube, por ejemplo, se pierde mucho impacto
ooy pues estd comprobado que las personas no dan ‘Play’ con tanta recurrencia a

este tipo de videos.

* Transmitir a través de Facebook Live permite tener un buen alcance y estimula la
interaccién con los ciudadanos. Ejemplo: transmisién para despejar dudas sobre

LT

Aina s Gocnors o 7ucm guardaparques voluntarios o transmisién de foros ambientales y rendicién de
. : cuentas.

* Las fotos de reuniones de funcionarios no son recomendadas para esta red
social. El ciudadano espera publicaciones menos formales, que destaquen la
rigueza natural de las dreas protegidas.

* Publicar los comunicados de prensa con fotos impactantes ayuda a generar
trafico en la pdgina web.

* Las publicaciones logradas en medios de comunicacién generan un alto alcance
en esta red social. Ejemplo: videos de cémara trampa, apertura de Parques como
Facebook Tayrona o Macarena.

* Es necesario compartir contenido publicado por Presidencia de la Republica, las

Esta red social es la que tiene mds usuarios en Colombia, pero por decisién de sus ) . : .
9 pero p entidades del sector ambiental y aliados estratégicos de PNN.

propietarios, privilegia la exposicién de publicaciones de personas, més no de las
organizaciones y empresas. Por eso el crecimiento de seguidores y la cantidad de * Se recomienda al administrador de la cuenta a hacer seguimiento permanente
personas impactadas no es la esperada en Facebook. de las publicaciones a través de Estadisticas de Facebook, la herramienta que

] ) . permite analizar numéricamente el impacto de cada una de las publicaciones.
Estas son varias de las recomendaciones al momento de publicar:

* Hacer lo posible por responder las dudas de los ciudadanos que dejan en las
* Publicar galerias de fotos, videos institucionales y fotos de PNN. Ademdés del publicaciones. En caso de ser una pregunta técnica o de dificil respuesta, se debe
publico externo, los funcionarios consultan en su gran mayoria esta red social, por remitir a los usuarios al correo oficial de servicio al ciudadano.
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Instagram

Esta red social privilegia las fotos y los videos para publicar. Particularmente, en
la cuenta de PNN se da prioridad a las fotos de flora y fauna que se logran en
las dreas protegidas. A través de los textos se debe intentar que los seguidores
respondan trivias, compartan el contenido e interactéen (me gustal).

Otros factores a tener en cuenta para su administracion:

* Esta red social solo funciona desde dispositivos méviles.
* No se deben publicar fotos de reuniones ni textos que intenten llevar al usuario a
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la pégina web. Esto Gltimo no lo permite Instagram.

* Es importante hacer seguimiento diario a los comentarios y mensajes privados que envian los
seguidores.

* Una buena manera de hacer participes a los seguidores es compartir en Historias las fotos y videos en
las que etiquetan a PNN.

* Las publicaciones deben ser informales, emotivas y que generen una reaccién positiva en los
seguidores.

* El tamafio de las fotos es de 1080 x 1080 pixeles.

Youtube

Es una de las redes sociales mads visitadas en Colombia pues su esencia son los videos. Para PNN, la
cuenta en Youtube se convierte en un archivo de todo el material audiovisual que se realice.

Hay que tener en cuenta estas recomendaciones:

* Subir los videos en una buena resolucién.

* Dimensiones del video: 2560 x 1440 pixeles.

* Prestar especial atencién a los nombres de los videos: que sean titulos descriptivos que incluyan las
palabras que usarian los usuarios para buscar las teméticas.

* Elegir una imagen correcta que haga visualmente atractivo el video para ser reproducido.

* Ver periédicamente los comentarios de las personas en los videos.

* Analizar periédicamente las reproducciones de los videos y asi identificar las temdticas a las que los
navegantes prestan mayor atencién.

Elaboracién de informes

Todas las redes sociales de las que se hablé en lineas anteriores tienen sus propias herramientas para
analizar el comportamiento de las cuentas. Aprender a manejarlas permite al ‘community manager’
generar datos cuantitativos y cualitativos sobre la reacciéon de los seguidores y el sentimiento que les
genera la marca.
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Teniendo en cuenta esta premisa, cabe tener presentes los siguientes indicadores:

* Seguidores: mds que la cantidad hay que analizar el tipo y la calidad de seguidores.
* Interacciones: me gusta, RT, compartidos, comentarios.

* Impresiones: veces que se han visto las publicaciones.

* Clics a la pdgina web: visitas que se generan desde las redes sociales.

* Reproducciones de video

Nota: ademdés de las conclusiones numéricas hay que prestar gran atencién a las menciones y a los
comentarios que se hacen en las redes de la organizacién pues de este ejercicio se puede deducir el
‘sentiment’ que genera la marca.

Los informes se pueden realizar por meses, por temporadas definidas o por momentos especificos, segin
se establezca con el responsable de redes sociales.

Gestion de crisis

El estar presente en redes sociales tiene inmerso el riesgo de poder tener una crisis de reputacién de la
marca. Dicha crisis se puede definir como una situacién negativa en cualquier ecosistema digital que
afecte la percepcién que se tiene de la organizacién.

Cabe destacar que no todo comentario negativo puede significar una crisis en redes sociales. Lo
importante es que el equipo de Social Media esté haciendo monitoreo permanente de lo que se dice en
internet y asi planear soluciones tempranas y definitivas que minimicen las consecuencias negativas sobre
la marca.

Una parte fundamental del manejo de estas situaciones es tener claro que la vocera natural es la
directora de la entidad, o en su defecto, a quien delegue.

Asi las cosas, estos son algunos escenarios a tener en el radar y que pueden provocar crisis en redes
sociales:
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* Comentarios negativos que se salen de control: se identifican por ser compartidos y por ser comentados
en gran nUmero.

* Quejas internas: estar atento a todos los comentarios que hagan los stakeholders de la organizacién.

* Errores del community manager: una falla o una imprecisiéon en alguna publicacién puede generar una
crisis.

* Noticias falsas: situaciones y comentarios malintencionados le pueden hacer dafo a la marca.

Una base importante para manejar las crisis en redes sociales es el establecimiento de un comité o
equipo de crisis. Para ello se recomienda que lo integren varios de los siguientes cargos:

* Directivo

* Director juridico

* Director de comunicacién

* Responsable del departamento afectado
* Social Media Manager

* Community Manager

El administrador de redes sociales debe estar en contacto permanente con su jefe inmediato
(normalmente el director de comunicaciones) y al identificar un posible ataque debe tener presente un
protocolo de respuesta, que podria ser de la siguiente manera:

* Tiempo de respuesta méximo ante comentarios negativos.
* Admisién de errores y disculpas.

* Escuchar activamente para buscar origen del problema
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* Informar de las acciones que se han tomado para solucionarlo.
* Solucién personalizada o en privado.

* Respuestas posibles ante un posible troll.

* Canal en el que se responderd a los comentarios negativos.

* Eliminacién o no de comentarios groseros o con insultos fuera de tono.

En caso de haber una crisis, tener en cuenta:

* El administrador de redes sociales debe informar a su jefe inmediato y a las dreas implicadas.

* |dentificar de dénde viene la crisis y por qué.

* Evaluar qué tanto se ha propagado la crisis: Saber exactamente quién comenzé y hasta dénde ha
llegado el problema.

* Mantener la calma y no responder sin pensar las consecuencias.

Determinar si la crisis merece una respuesta en redes sociales.
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Identificar las personas a las que nos enfrentamos.

Convocar al equipo de crisis, de ser necesario.

Definir el canal y el portavoz para responder.

Hacer monitoreo permanente posterior a la crisis.

Parques Nacionales Naturales de Colombia
Calle 74 No. 11 - 81 PBX. (571) 353 2400
www.parquesnacionales.gov.co
Bogotd D.C. Colombia




